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Abstract 
In this study, the factors of Tehrani female students' use of modern audio 
media were investigated, with an emphasis on the Faculty of Welfare. The 
research is applied in terms of its purpose and is a survey type, and a 
researcher-made questionnaire was used to collect data. The results indicate 
that the most important factors of female students' use of modern audio 
media are "gaining education", "gaining awareness and information", 
"gaining personal identity", "gaining entertainment" and "gaining guidance", 
respectively. There is a significant difference between the respondents' 
history of using audio media and the factors of use and satisfaction of 
Tehrani female students with modern audio media, and between the rate of 
use of audio media by respondents and the factors of use and satisfaction of 
Tehrani female students with modern audio media, but the relationship 
between the age group of respondents and the factors of use and satisfaction 
of Tehrani female students with modern audio media is not significant, and 
there is also no difference between the respondents' marital status group and 
the factors of gaining awareness and information and gaining personal 
identity of Tehrani female students with modern audio media. It should also 
be noted that among new audio media, podcasts are the most frequently used 
among female students in Tehran. Overall, it can be stated that the students' 
views regarding the factors studied regarding the use of new media were 
almost favorable (average). 
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 چكیده

بر  تأکیدی صوتی نوین با  ها در این پژوهش به بررسی عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانی از رسانه
پژوهش از نظر هدف کاربردی و از نوو  پیاایشوی اسوت کوه بورای      دانشکده رفاه پرداخته شده است. 

تورین   مهو  نتوای  اواکی از آن اسوت     از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است.ها  داده آوری جاع
و  یکسب آگواه »، «کسب آموزش» ترتیب بهی صوتی نوین  ها عوامل استفاده دانشجویان دختر از رسانه

. بین سابقه استفاده باشد می« یکسب ارشاد»و « یکسب سرگرم»، «یشخص تیکسب هو»، «رسانی اطلا 
ایتاندی دانشجویان دختر تهرانوی از رسوانه   دهندگان و عوامل استفاده و رض ی صوتی پاسخ ها از رسانه

دهندگان و عوامول اسوتفاده و رضوایتاندی     ی صوتی پاسخ ها صوتی نوین و بین میزان استفاده از رسانه
گوروه سونی   ه وجوود دارد اموا راب و    معنوادار دانشجویان دختر تهرانی از رسانه صووتی نووین تفواو     

نشجویان دختر تهرانی از رسانه صوتی نووین معنوادار   و عوامل استفاده و رضایتاندی دا دهندگان پاسخ
و کسب  رسانی اطلا و عوامل کسب آگاهی و  دهندگان نیست و هاچنین بین گروه وضعیت تاهل پاسخ

باید اشاره هاچنین  هویت شخصی دانشجویان دختر تهرانی از رسانه صوتی نوین تفاو  وجود ندارد.
کست بیشترین فراوانی استفاده را در میان دانشوجویان دختور   صوتی نوین، پادهای  ناود در میان رسانه

موورد بررسوی    بوه عوامول  نوارر   انیدانشوجو  دگاهیدتوان بیان ناود که  می در مجاو  نیزتهرانی دارد. 
 .م لوب )در اد متوسط( بوده است باًیتقر نینو یها استفاده از رسانه پیرامون
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 مقدمه

انتقوال و انتشوار اطلاعوا  و     یها است که بورا  از انوا  رسانه یکی ی نوینرسانه صوت
پادکسوت،   و،یمانند راد ینو  رسانه شامل موارد نی. اشود یاستفاده م یصوت یمحتواها

و  یفنواور  شورفت یاست. با توجوه بوه پ   یصوت یها فرم ریو سا یکتاب صوت ،یقیموس
در گذشته چند سال مورد توجوه رورار گرفتوه     یریگ طور چش  به یرسانه صوت نترنت،یا

با توجه به رتبوه دوم   .(2041پور،  )دهقاناست و مورد استقبال عاوم ررار گرفته است. 
بالایی در  ردر  و نفوذتوان به اهایت بالای این رسانه پی برد و  می« های صوتی رسانه»

رادیو  2044اهد داشت. بر اساس آخرین آمار از سوی مرکز آمار ایران، در سال افراد خو
ای داشته که از ایون   ساعت تولید رسانه 104.040ترین رسانه صوتی  رمخاطبپُ عنوان به

درصد مربوط  10/24درصد مربوط به مخاطبان عام، ادود  14/04میزان تولیدا  ادود 
مربوط به مخاطبان خردسال، کودک و نوجوان بوده  به مخاطبان بزرگسال و سایر تولیدا 

ررار گرفته  یگوناگون یمحتوا بر بسترها عیتوز د،یجد یها یامروزه با رهور فناوراست.
خود در هر زمان  یازهایساخته تا با توجه به ن سریفرصت را م نیمخاطبان ا یاست و برا

  (.2041ت، )هاراز و الف مند شوند بهره یا رسانه یاز محتوا یو مکان
هوای صووتی نووین نقوش مهاوی در انتقوال دانوش، اطلاعوا  و          رسانه دیگر بیان به

ها  کنند. با توجه به گسترش زندگی دیجیتال، این رسانه سرگرمی در دنیای امروز ایفا می
بورای   انود.  به ابزارهایی رابل دسترس و محبوب برای ارشار مختلف جامعه تبدیل شوده 

بخشی، ارتقای اعتاواد   برای آگاهی مؤثرعنوان بستری  توانند به میها  دختران، این رسانه
هوای   ها عال کنند. در جوامعی که ماکن است فرصت دیدگاه  به نفس و گسترش دامنه

های گویوا   ها و کتاب آموزشی یا فرهنگی برای زنان و دختران محدودتر باشد، پادکست
بوا تولیود محتواهوایی در اووزه     ر کننود. هاچنوین،   های موجوود را پُو   توانند شکاف می

ای برای  های شخصی و اجتااعی زنان، زمینه تواناندسازی زنان، سلامت روان، موفقیت
های صووتی نووین فرصوتی     این، رسانه بر علاوه .شود بخشی و الگوسازی فراه  می الهام

هوا   ای هسوتند. آن  گری و اضوور فعوال دختوران در فضوای رسوانه      عالی برای خودبیان
هایشان را با دیگوران   نند خود تولیدکننده محتوا باشند و تجربیا ، افکار و دغدغهتوا می

دهود، بلکوه    تنها امکان تعامل و گفتگوو را افوزایش موی    به اشتراک بگذارند. این فضا، نه
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کنود    های ارتباطی، پژوهشی و فنی در میان دختران ایجاد موی  بستری برای رشد مهار 
 گذار باشد.تأثیرده شغلی و اجتااعی آنان بسیار تواند در آین موضوعی که می
هوا بورای    الوصول بوودن آن  های صوتی نوین، سهل های رسانه ترین جنبه یکی از مه 

های تصویری یا مکتوب که نیواز   ارشار مختلف جامعه است. برخلاف بسیاری از رسانه
تورین   ا سواده های گویوا بو   ها و کتاب به شرایط خاص یا س ح سواد بالا دارند، پادکست

ویوژه بورای    ابزار، مانند یک گوشی موبایل و هدفون، رابل استفاده هستند. این ویژگی به
هایی در دسترسی به آموزش  کنند یا محدودیت دخترانی که در مناطق محروم زندگی می

هوای پیچیوده، از    توانند بدون نیاز بوه زیرسواخت   ها می یی دارد. آنسزا بهدارند، اهایت 
عنوان بستری زنده و تعواملی،   رادیوی اینترنتی نیز به .مند شوند طلاعا  بهرهآموزش و ا

گوناگون اجتااعی، فرهنگی، علای و هنری  امکان مشارکت فعال دختران را در مبااث
هایی تولید کنند که از زاویه دیود زنانوه بوه مسوا ل      توانند برنامه ها می آورد. آن فراه  می

هوا سوبب    موضوعا  روز جامعه بپردازند. ایون نوو  فعالیوت   بپردازد، یا اتی به تحلیل 
شوود و   هوا موی   وری و مودیریت محتووا در آن   های تفکر انتقادی، سوخن  تقویت مهار 

های  ، رسانهدیگر سوی از .سازد تر و تواناندتر فراه  می ای برای پرورش نسلی آگاه زمینه
دارنود. بسویاری از    زیوادی بور سولامت روان و اجتاواعی دختوران      توأثیر صوتی نوین 

ها به موضوعاتی مانند اض راب، افسردگی، اعتااد بوه نفوس و روابوط انسوانی      پادکست
ای از ااایت روانی برای مخاطبان ایجاد کنود.   تواند جنبه ها می پردازند که شنیدن آن می

های مشابهی دارنود یوا راهکارهوایی بورای مواجهوه بوا        شنیدن صدای افرادی که تجربه
هوا را از   کند و آن دهند، اس هادلی و تعلق را در دختران تقویت می را ه میها ا چالش

 .سازد ااساس تنهایی و طردشدگی دور می
خووانی و یوادگیری    هوا در توروی  فرهنوت کتواب     ، باید به نقش این رسانهدرنهایت

توانند برای دخترانی کوه زموان یوا     های گویا می اشاره کرد. کتاب در بین دختران مستار
ها با شنیدن آثوار   های چاپی را ندارند، جایگزینی مناسب باشند. آن رایط م العه کتابش

کننود،   های زبانی خود را تقویت می ادبی، علای یا تاریخی، نه تنها دامنه لغا  و مهار 
شووند کوه ماکون اسوت در زنودگی فوردی و        توری درگیور موی    بلکه با مفواهی  عایوق  

ویژه در سنین نوجوانی و  ن فرآیند یادگیری شنیداری، بهگذار باشد. ایتأثیرشان  اجتااعی
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گیری شخصیت و نگرش دختران داشوته باشود.    تواند نقشی اساسی در شکل جوانی، می
 ویوژه  بوه صوتی نوین در ارشار مختلف جامعوه  های  اال با توجه اهایت جایگاه رسانه

جویان دختر تهرانوی  بررسی عوامل استفاده دانش دنبال بهدر این پژوهش دختران، محقق 
 باشد. می ی صوتی نوین ها از رسانه

 های پژوهش . سؤال0

 اصلی  . سؤال0-0

 باشد؟ چه مواردی میی صوتی نوین  ها عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانی از رسانه

 فرعی های  . سؤال0-2

ی ی صوتی نوین در جهت کسب آگاه ها استفاده دانشجویان دختر تهرانی از رسانه -2
 و اطلا  رسانی به چه میزان است؟

ی صووتی نووین در جهوت کسوب      هوا  استفاده دانشجویان دختر تهرانوی از رسوانه   -1
 به چه میزان است؟  سرگرمی

ی صوتی نوین در جهت کسب هویت  ها استفاده دانشجویان دختر تهرانی از رسانه -4
 شخصی به چه میزان است؟

ی صوتی نوین در جهت کسب ارشاد  ها رسانه استفاده دانشجویان دختر تهرانی از -0
 به چه میزان است؟

ی صووتی نووین در جهوت کسوب      هوا  استفاده دانشجویان دختر تهرانوی از رسوانه   -4
 آموزش به چه میزان است؟

عوامل استفاده دانشجویان دختور تهرانوی از    بانو  رسانه صوتی بین ای  راب هچه  -6
 وجود دارد؟ صوتی نوینهای  رسانه

عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانوی از   باسابقه رسانه صوتی بین ای  راب هچه  -7
 وجود دارد؟ صوتی نوینهای  رسانه

عوامل استفاده دانشجویان دختر  بامیزان استفاده از رسانه صوتی بین ای  راب هچه  -8
 وجود دارد؟ صوتی نوینهای  تهرانی از رسانه
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 پیشینه پژوهش. 2

های شنیداری در سولامت   نقش رسانه»( در پژوهشی با عنوان 2041)مص فوی کهنگی 
کنود کوه سولامت     موی  تأکیود نکته  بدین« اجتااعی )مورد م العه: شهروندان شهر تهران(

اجتااعی نوعی بهداشت روانی، فردی و اجتااعی است کوه در صوور  تحقوق آن در    
جاع شاداب و سال   هایتدرنباشند و  جامعه، شهروندان دارای انگیزه و روایه شاد می

های فردی  خواهد بود. در وارع زندگی سال  نشا  گرفته از تعامل اجتااعی بین انتخاب
اسوت. هاچنوین    دیگور  سوی ازافراد کننده  و محیط اجتااعی و ارتصادی اااطه سو ازیک

رسانه شنیداری در افزایش س ح سلامت اجتااعی شهروندان تهرانوی در ناونوه موورد    
 معنوادار وجوود دارد، البتوه لزومواً     راب ه هاسو و« مد  زمان استفاده»وجود بررسی با 

مد  زمان اسوتفاده از رسوانه شونیداری منجور بوه افوزایش سو ح سولامت اجتاواعی          
رسانه زمانی که بوا اطاینوان بوه    « نحوه اطلا  دهی»و « س ح فراگیری»گردد، بلکه  نای

 .خواهد بود مؤثری پاسخگویان رسانه هاراه شود، در ارتقای س ح سلامت اجتااع
م العه نقش رسانه نوین کتاب صوتی در »( پژوهشی با عنوان 2041الفت ) هاراز و

ای و مصواابه   ها، کتابخانوه  اند. ابزار گردآوری داده انجام داده« تروی  فرهنت کتابخوانی
دستیابی  جهت بهخبرگی و روش پژوهش  تحلیل محتوای کیفی مضامین موجود است. 

ه مقولا ، با هفت نفر از کارشناسان مودیریت رسوانه، کتواب و تولیدکننودگان اووز     به 
های رادیویی مصاابه عایق انجام شده است. بر اساس اطلاعوا    کتاب صوتی و برنامه

ها، مخاطبان به دلیل شنیداری بودن، سهولت دسترسی و ویژگی  آمده از مصاابه دست به
ری نسبت به کتاب صوتی دارند. در پایان، محقوق  جایی هاه زمانی بودن اربال بیشت هاه

 عنووان  بوه تولید کتاب صوتی  -2های خود را ارا ه کرده است:   در دو بخش نتیجه یافته
ای نوین منجر به افزایش م العه مخاطبان و در نتیجه توروی  فرهنوت کتوابخوانی      رسانه

بور اسواس پاسوخ     هایی کوه  تولید کتاب صوتی عناصر و مؤلفهه در اوز -1شده است. 
متخصصان بایستی مورد توجه رورار گیورد: کوارگردانی شودن کتواب صووتی، انتخواب        

و صوحیح از موسویقی، انتخواب    جا  بهگویندگان مناسب، کیفیت م لوب ضبط، استفاده 
ژانرهای مناسب این مدیوم و تولید اثر به فراخور نیاز مخاطوب اسوت توا رضوایتاندی     

 مخاطبان فراه  شود.



 0414 بهار و تابستان(، 76)پیاپی  اول، شماره ودوم سیسال       752

گور   ارا ه الگویی برای نهاد تنظوی  »(، پژوهشی با عنوان 2416اسااعیلیان )نارای و  
اند. در این  انجام داده« گیری پابرجا تصویری بر پایه روش تصای  های نوین صوتی رسانه

گر، بوا   مقاله تلاش شده است ضان مرور ادبیا  نظری و الگوهای گوناگون نهاد تنظی 
های صوتی و تصویری نوین در  ا، برای فضای رسانهگیری پابرج استفاده از روش تصای 

های مورد نیاز بورای تحلیول، از طریوق هیئتوی از      کشور الگویی مناسب ارا ه شود. داده
نفع گردآوری شده اسوت. نتوای     های صوتی و تصویری ذی  خبرگان و ناایندگان رسانه

یری در کشوورمان،  های صوتی و تصوو   رسانهه دهد که با توجه به آیند ها نشان می تحلیل
کوردن جداسوازی    گر هاگرا و مستقل از بازیگران موجوود، بوا لحوا     الگوی نهاد تنظی 

گوری، الگوویی    گذاری از یکدیگر و مشارکت مردم در تنظی  گذاری و مقررا  مشی خط
 .مناسب و پایدار است

(، در پژوهشی به بررسوی نقوش عوامول روان    1414) 2دیگو و کاپلان   فیلد سندرز
ختی در گرایش دانشجویان به فضای مجازی با توجه به نظریه کارکردی اسوتفاده و  شنا

رضامندی پرداختند. در این پژوهش برای دستیابی به اهداف تحقیوق از روش پیاوایش   
دهند و  می استفاده شده است. جامعه آماری این تحقیق را دانشجویان دانشگاه آزاد تشکیل

نتوای  نشوان داد بوین     نفر تعیوین گردیود.   484کوکران اج  ناونه با استفاده از فرمول 
ااساس تنهایی، اض راب اجتااعی و نیازهای ارتبواطی و گورایش بوه فضوای مجوازی      

و « ااساس تنهایی»هابستگی وجود دارد. در تحلیل رگرسیون مشخص گردید دو متغیر 
متغیر وابسته را  درصد از تغییرا  48مانند و مجاوعاً  در مدل باری می« نیازهای ارتباطی»

توجهی از لحظا  زندگی ما را به  کنند. لذا اینترنت و فضای مجازی بخش رابل  تبیین می
 اند.  هدهند و تا ادود زیادی روابط انسانی را دگرگون ساخت خود اختصاص می

 مبانی نظری. 7

در این رسات به تعریوف مفواهی  اصولی پوژوهش و نیوز چهوارچوب نظوری تحقیوق         
 .شود می پرداخته

                                                                                                     

1. Sanders, C. F.; filed, T. M.; Diego, M. & Kaplan, M. 
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 های صوتی رسانه. 7-0

مورد استفاده ررار  دنیشن قیشده و از طر هیته ییبر اس شنوا هیبا تک صوتی یها رسانه
 یها تلفن، کار  ،یزریو ل یمعاول یداریشن یها صفحه و،یمعل ، راد انیب رینظ ،ردیگ یم
در تعریفوی  . (44 ، ص.2484)امیرتیاوری،  و ضبط صو  یداریشن ینوارها ،یداریشن

 :مانند یخود را به کاک عناصر صوت میاپ ی نوعی از رسانه است کهداریشن انهرسدیگر 
 دیو تول (فقدان صودا )سکو   یو ات صوتی )جلوه صوتی( افکت ی،قیموس، کلام انسان

 کو در ییاشو رمزگ افوت، یخوود در  ییشنوا سا لهیوس آن را به دیاطب باخم و کند یم
ها  راه نیتر یاز در دسترس یکهای صوتی ی نه(. رسا2414)هاراز و مقدم چرکاری،  کند
 یداریشون  نیامکان تاور  ها رسانه نیاچراکه ی شنیداری هستند، ها پرورش مهار  یبرا

 بور  علاوهتوانند  کنند و افراد می یعنی تجربه شنیدن زبان را بدون ورفه فراه  می گسترده
ادن از تصوورا   صور  خلارانه گوش کنند و هنگام گووش د  دسترسی به اطلاعا ، به

 . (Flowerdew & Miller, 2005, p. 154)خود استفاده کنند 

 ی صوتی نوین ها رسانه. 7-2

ها، عصر  است که از آن به عصر رسانه یا ها در عصر ااضر به اندازه رسانه ریفراگ تأثیر
 یهوا  ی. توسوعه فنواور  کننود  یمو  ادیو  یو جامعه اطلاعوات  یا شدن، جامعه شبکه یجهان

 یمتنوع تالیجید یها و توسعه رسانه شیدایمنجر به پ ر،یدر دهه اخ یو ارتباط یاطلاعات
و  یهستند. بوا توجوه بوه اهوداف ارزشو      یجاع یها کارکرد رسانه یشده است که دارا

تحقق اهداف در  نیتضا یبرا یبه سازوکار لیتبد یهر جامعه، مقررا  گذار یاجتااع
 زین نینو یصوت یها شده است، رسانه یاسیو س یارتصاد ،یمختلف اجتااع یها عرصه
هستند که  یمناسب ینظام مقررا  گذار ازمندین ،یو گستردگ یگذارتأثیرردر   لیبه دل

(. 2410)نوارای و اسوااعیلیان،    دنو ریپژوهانه مورد مداره ررار گ ندهیلازم است با نگاه آ
صووتی  هوای   شواهد آن در رسوانه   توان یاست که م یمشترک ی، هاان ویژگیژگیواین 
اسوت کوه بوا     نیو ا صوتی نوین های هنقش و کارکرد رسان نیتر مه هاچنین  بود. نوین

رسوی افوراد بوه    دست بوه مربووط   یهوا  مشکل انیاز جامعه و ب دانییگردآوری م العا  م
 ییراهکارهوا  هارا و  نیهاچن ،یده اطلا  هاز گستر یو برخوردار نانیرسانه، داشتن اطا

 .(2041ی، کهنگ یمص فو) ندنک فایمت اجتااعی اسلاه ی در اوزمؤثرد نقش نتوانب
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صوتی نوین شوامل رادیووی   های  در این رسات رسانه های صوتی نوین انوا  رسانه
 گردد. می مختصر و موجز تشریح صور  بهاینترنتی، کتاب صوتی، پادکست 

 رادیو اینترنتی. 7-7

است که  یارتباط نینو یها یفناور ازجاله یا به اص لاح پخش شبکه ای ینترنتیا ویراد
 ایو دن یدر آن سو ییویراد ستگاهیرشد با هزاران ا دراال یا دهیپد عنوان بهاز آن  توان یم

 ینترنتو یا یویراد انینام برد. اام ،ردیگ یدر دسترس ررار م انهیرا یها مودم قیکه از طر
ود موانوع ورود بوه پخوش محود     توانود  یاست که م دیجد یا رسانه نیکه ا کنند یادعا م

کوردن آن   و برپا ستین یرانون یوابسته به مجوزها رایرا برطرف کند  ز ییویبرنامه راد
 نترنوت یا یهوا  اما مخالفان آن معتقدند که مانند سایر جنبوه  شود  ین تاام مارزانسبتاً  زین
 یدهایو و تول ویراد .(2481ت )مولوی، رل اسنتک ازه  بدون راعده و خارج  دهیپد نیا

 یوی گرا وب فرصوت هو    ه. صوفح ابنود ی یمو  یگریو شکل د فیتعر وب یآن، در فضا
 ،یریو تصوو  یمکتووب، صووت   یهوا  . رسوانه سازد ینحو فراه  م نیرا، به بهتر یا رسانه

 هاسوت کوه شونوند    یهیو بد کنند یخود استفاده م یخدما  از تارناا هارا  یبرا ژهیو به
افوزوده را بخوانود و بشونود.     یهوا  عوا  و داده لااط و،یددر وبگاه را تواند یم زین ویراد

هوا،   رالوب  نیاز ا یکی رد یگ یم یرا پ یمختلف تعامل یها رالب ینترنتیا ویراد نیهاچن
 یوندیپ است،یاز کتاب گو یا رمجاوعهیکه ز یداریشن ه. روزنامه و مجلاستیکتاب گو

اخگوری و    )بلودی فروشوانی   رود یبر بستر وب به شاار م ویرسانه مکتوب و راد انیم
 .(2418خدایی،  ریفش

 کتاب صوتی. 7-4

رسوانه   کی عنوان به دیبا نیبه کاک انسان معاصر آمده است. بنابرا یامروزه کتاب صوت
خودایی   شریف  )کشوری ارا ه دهد یدیجد تیروا دیبا د،یمستقل عال کند. رسانه جد

 ،یصووت  : کتواب شود ینام برده م یمختلف نیبا عناو ی. از کتاب صوت(2041و اخگری، 
گفوتن   کتاب با سخن وندیااصل پ یکتاب صوت . اص لاحیداریشن و کتاب ایگو کتاب
رسوانه   بیو که از ترک است یوندیپ یا رسانه یکتاب صوت سخنگرید است. به دنیو شن

 دنیمخاطب هنگام شن(. 2041)هاراز و الفت،  به وجود آمده است یداریمکتوب با شن
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. کنود  یمو  یرا طو  یداریسوپردن شون   خاطر بهو  یریادگیاز مراال  یبخش یکتاب صوت
دارد. مثلاً سو ح   یو ارا ه آن بستگ  یبه مهار  فرستنده در تنظ امیدرست پ یرمزگذار

. از (2416 ، یباشود )رمو   امیو کننده آن پ افتیدانش در چهارچوبدر  دیبا امیپ یها واژه
 یابزارهوا از  تفادهاست که تنهوا بوا اسو    نیدر ا یداریبه رسانه شن تیذا  و ماه یطرف
 و امثال آن اگور  ویبودن راد یداریشن خاطر بدیندهد،  یرا کامل ارا ه م یزیچ یداریشن

 یهوا  تیو مز ،یو نقصوان رواهر   تیمحدود نیاست اما ها تیمنظر محدود کیچه از 
 ص. ،2482 ،سول یکرده است. )کرا جادیا گرید یداریشن یها و رسانه ویراد یبرا یوارع
کوه   یا گونه عنوان بهدارد و  سزا به ینقش یرهنت کتابخوانف  یدر ترو یکتاب صوت. (78

 یا رسانه یها گذشته اامل یها دهه یآمده، ط دایپ یداریرسانه مکتوب و شن بیاز ترک
 یاجتااع یها رسانه ،ینترنتیلوح فشرده، پادکست، وبگاه ا و،یکاست، راد :مانند یمختلف

 .(2044)اخگری،  و کارافزار را تجربه کرده است

 پادکست. 7-5

 1پواد  یهاست. پادکست از دو واژه آ رهور پادکستی اوزه فناوری، ها شرفتیاز پ یکی
و  0شورکت اپول   یقیکننوده موسو   دستگاه پخش پاد یشده است. آ لیتشک 4و برودکست
 ارا وه از پادکست  یگوناگون فیتاکنون تعار .منتشر کردن است یبه معنا زیبرودکست ن

کوه اوس    نیو آنلا توال یجیرسوانه د  کیو  عنوان بهدکست شده است که در وهله اول پا
به هودفون و   ازمندیآن ن یمشاهده محتوا یبرا کند یرا مجذوب خود م یینایو ب ییشنوا
منتشور   نیو آنلا صوور   بوه هوا   پادکسوت  .(MacDonald & et al., 2013)است  کریاسپ
 یفنواور  کی تنیشده باشند. پادکست دیتول یاگوناهداف گون یتوانند برا یو م شوند یم
 کوه  شوود  یمنتشور مو   نترنتیدر ا mp3غالباً با فرمت  یصوت یها لیاست که فا ینترنتیا

از آن  سوتند یمتصول ن  وتریکوه بوه کوامپ    یزموان  یدر هر زمان و مکان ات توانند یم افراد
در  یریادگیو مع وف بوه   نتیدر وارع پادکست .(Rahimi & Katal, 2012)استفاده کنند 

 نیو ا بور  عولاوه  .(Besser; Blackwell & Saenz, 2021)موان اسوت   جا و در هور ز  هاه

                                                                                                     

2. iPod 
3. Broadcast 
4. Apple 
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 سوت یآمووزش ن  یبورا  یدیو پادکسوت صوو  اسوت کوه موضوو  جد      یاصل یمحتوا
(Edirisingha; Nie & Rothwell, 2007). فنواوری  لها با توجوه بوه اودار    اما پادکست 

وآمد گوردش   تهنگام رف  یتوان یما م .اند گسترده شده اریآسان بس یو دسترس ازیمورد ن
هوا بوا    اگور پادکسوت   .(Goldman, 2018)  یها گوش کنو  و هنگام کارکردن به پادکست

هدف آموزشی ساخته و در راستای اهداف آموزشی و یادگیری ایجاد شوند، پادکسوت  
 . (Astle, 2005; McGarr, 2009)گیرند  آموزشی نام می

 چهارچوب نظری تحقیق. 4

که در ذیول بوه    بر نظریه استفاده و رضامندی استنظری این تحقیق مبتنی  چهارچوب
 .مختصر پرداخته شده است صور  بهبررسی این نظریه 

 نظریه استفاده و رضامندی. 4-0

هوای وی در   بر نیازها و انگیزه  استفاده و رضامندی ضان فعال انگاشتن مخاطب، هنظری
علایوق و نقوش اجتاواعی      هوا،  کند و بر آن است که ارزش ها تأکید می استفاده از رسانه

  خواهنود ببیننود و بشونوند،    را میآنچه  این عوامل بر اساسمخاطبان مه  است و مردم 
استفاده و رضامندی این است کوه چورا موردم از     هپرسش اساسی نظری کنند. انتخاب می

گیرنود؟ پاسوخی کوه بوه      می کار بهها را برای چه منظوری  ن کنند و آ ها استفاده می رسانه
سوازگاری،    شود این است کوه موردم بورای کسوب راهناوایی، آراموش،       ل داده میاجاا

نظریوه اسوتفاده و   . کنند ها استفاده می از رسانه  اطلاعا  و شکل گیری هویت شخصی،
نقوش  تورین   رضامندی با اتخاذ رویکردی کارکردگرایانوه بوه ارتباطوا  و رسوانه، مهو      

داند، بنابراین، به هر میزان که  ی مخاطب می ها هساختن نیازها و انگیز را برآورده  ها رسانه
را برآورده سازند، به هاان میوزان موجبوا  رضوایتاندی      ها این نیازها و انگیزه  ها رسانه

استفاده و رضامندی این است کوه افوراد    هفرض اصلی نظری .کنند مخاطب را فراه  می
کوه بیشوترین رضوایت را     محتووایی هسوتند   دنبال بهفعال،  صور  به بیش و ک مخاطب، 

]برای آنان[ فراه  سوازد. میوزان ایون رضوایت بسوتگی بوه نیازهوا و علایوق فورد دارد          
 (.2044زاده،  مهدی)

 :استفاده و رضامندی را مشخص کرده استه پن  فرض بنیادین نظری 2114در سال رابین 
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ر هدفانودی  دارای هدف و انگیزه هستند. چنین رفتوا   ها مردم در استفاده از رسانه -2
 .سودمند است و پیامدهایی برای خودشان و جامعه دارد  برای آنها

ساختن نیازها یا امیال خود، از منابع و محتوای ارتباطی استفاده  مردم برای برآورده -1
جسوتجوی   ازجالوه ، به منظور کسب رضایت یا منفعت  ها کنند. استفاده از رسانه می

 .ال مسا ل و مشکلا  شخصی است اطلاعا  برای تقلیل شک و تردید و
رفتار ارتباطی است. رفتار ارتباطی پاسخی ه ختی، واس شنا روانوامل اجتااعی و ع -4

تعامول میوان    :شوناختی ماننود   ی اجتاواعی و روان  هوا  به میانجی وضعیت  ها به رسانه
 .فردی، مقوله اجتااعی و شخصیت است

انتخواب، توجوه و اسوتفاده ]مخاطوب[      و دیگر اَشکال ارتباط، بورای   ها بین رسانه -0
و ارتباط میان فردی، برای ای  ی، بین اَشکال ارتباط رسانهعبارت بهررابت وجود دارد. 

 .راب ه وجود دارد  ها ساختن نیازها و خواسته برآورده
نفووذ و    هوا  و افوراد، معاوولاً افوراد در مقایسوه بوا رسوانه        هوا  در روابط بین رسانه -4

 .تری دارندگذاری بیشتأثیر
ی فعال بودن مخاطوب را   ها پژوهشگرانِ رویکرد استفاده و رضامند، ابعاد و شاخص

ه بودن، استفاد ذکر کرده اند. تعادی بودن، درگیرشدن و سودمندی تعادی بودن، انتخابی
ی  هوا  ارتباط میان فعالیت ارتباطی و انگیوزه ه شده از رسانه و نشان ریزی هدفاند و برنامه

  ها بودن، به معنی آگاهانه در معرض استفاده از رسانه انتخابی. به رسانه استآوردن  روی
ررارگرفتن است. انتخابی بودن هاچنین، استفاده از رسانه یا رضامندی موورد انتظوار از   
مصرف رسانه نیز تعریف شده است. درگیرشدن یعنی اینکه محتوای خاصی از رسوانه،  

محتووای   شوناختی  رواندیگور، منظوور پوردازش     ار عب بهبا مخاطب ارتباط فردی دارد. 
از رسوانه  کننده  استفاده شناختی رواناجتااعی یا ه رسانه است. منظور از سودمندی، بهر

 (.2482، دیگرانو  )نیکو است
« فعال بودن مخاطب» ،یاستفاده و رضامنده ینظر یو مفروضا  اصل  یاز مفاه یکی

و کسوب   ازهوا یرفوع ن  دنبوال  بوه   هوا  ه از رسوانه معنا که مخاطب در استفاد نیاست. به ا
 .کند می نیمورد نظرش را تأم یاست و باور دارد که انتخاب رسانه، رضامند یرضامند

فعوال بوودن مخاطوب را     ی هوا  استفاده و رضامند، ابعاد و شاخص کردیرو پژوهشگرانِ
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بوودن،   ی. تعاود اند ذکر کرده «یسودمند»و « شدن ریدرگ» ،«بودن یانتخاب»، «بودن یتعاد»
و  یارتبواط  تیو فعال انیو ارتبواط م ه شده از رسانه و نشانریزی  هدفاند و برنامهه استفاد
آگاهانه در معرض استفاده  یبودن، به معن یآوردن به رسانه است. انتخاب یرو ی ها انگیزه

د مور یرضامند ایاستفاده از رسانه  ن،یبودن هاچن یررار گرفتن است. انتخاب  ها از رسانه
 یخاصو  یمحتوااینکه  یعنیشدن  ریشده است. درگ فیتعر زیانتظار از مصرف رسانه ن

 شوناختی  روانمنظوور پوردازش    گر،ید عبار  بهدارد.  یاز رسانه، با مخاطب ارتباط فرد
از کننده  استفاده شناختی روان ای یاجتااعه بهر ،یرسانه است. منظور از سودمند یمحتوا

 یازهوا یاز اود بور فورد و ن    شیب تأکید خاطر به یه و رضامنداستفاده ینظر. رسانه است
  یبر مفواه  تأکیدبا  هینظر نیمعنا که ا نیمورد نقد منتقدان ررار گرفته است  به ا ،یفرد
 دهیو در آن سواختار را ناد   هوا  رسوانه  گواه یو جا یساختار اجتااع از،یمثل ن یختشنا روان
را کوه موردم    تیو وارع نیتباط آن است که اار ندیفرا در« تارکز بر فرد». ضعفِ ردیگ می

کننود،   بهتور درک موی   ایرا درک ای  رسانه ی ها امیپ گران،یبعد از بحث و تبادل نظر با د
 (. 2411، دیگرانبیگی و  عل   2042، تاجیک اسااعیلی و رربانی) ردیگ می دهیناد
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 منبع: )نگارندگان(

 تحقیق مدل نظری  (:0شكل )
 

 روش پژوهش. 5

ش ااضر از نو  تحقیقا  کاربردی و به روش پیاایشی صور  گرفته است. ابزار پژوه
دادهوا بوا اسوتفاده از     وتحلیول  تجزیوه پرسشنامه محقق ساخته و روش ها  گرداوری داده

انجام شده است. جامعه آماری در پژوهش ااضر کلیه دانشجویان دختور   spssافزار  نرم
باشند در ایون راسوتا بور     می نفر دانشجو 2244باشد که  می 2041دانشکده رفاه در سال 
موورد م العوه رورار    ای  گیری طبقه ناونه صور  بهدانشجو  178اساس فرمول کوکران، 

موجوود در مق وع کارشناسوی و کارشناسوی     هوای   که از میان رشته صور  بدینگرفتند 
اسوب  رشته( متناسب با تعداد دانشجوی هر رشته در مق ع تحصیلی ناونه من 26ارشد )

علل استفاده 
دانشجویان 

دانشکده رفاه از 
رسانه ها ی صوتی 

 نوین

کسب آگاهی و 
 اطلاع رسانی 

 کسب سرگرمی  

 کسب ارشاد

 کسب آموزش
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انتخاب شد. در این پژوهش برای افزایش اعتبار و روایی پرسشنامه ابتدا بوا تعودادی از   
با نظر آنان بررسی شد. سپس تعدادی پرسشنامه بوین  ها  اساتید مشور  گردید و سؤال

مشخص و رفع شده و پرسشنامه ها  هر بخش از جامعه آماری توزیع گردید و کلیه ابهام
هوای علاموت، فریودمن،       نیوز از آزموون  سوؤالا نوارر بوه    نهایی توزیع گردید. جهوت 

کروسکال والیس استفاده شده است. هاچنین نارر به بحث پایایی پژوهش نیز از الفای 
نفر استفاده شد که با توجه به ضریب آلفای هر متغیر  44کرونباخ در ناونه پیش آزمون 

 باشد. می ییدأمورد ت ( پایایی8/4بیش از )

 یب آلفای کرونباخ ضرا (:0)جدول 

 ضریب آلفا تسؤالاسرفصل  ردیف

 861/4 رسانی اطلا  و آگاهی کسب 2

 878/4 سرگرمی کسب 1

 888/4 ارشادی 4

 824/4 کسب آموزش 0
 

 .شده استاستفاده  صوری ییپژوهش از شاخص روا ییسنجش روا یبرا نیهاچن
در میان ناونه آماری، در  نامه این پژوهش ربل از توزیع نهایی   پرسشسؤالاگونه  بدین

اختیار چند نفر از اساتید مرتبط رورار گرفوت و ایون اسواتید بوا بررسوی تعوداد کوافی         
   را بازنگری ناودند.سؤالاهای مناسب،  پرسش

 پژوهشهای  یافته. 7

توصیفی و استنباطی تشریح های  در رالب یافتهها  ااصل از تحلیل دادههای  در ذیل یافته
 :شده است

 توصیفیهای  افتهی. 7-0

 68پاسوخگو بوه لحوا  وضوعیت تاهول       178ااکی از آن اسوت کوه از جاوع    ها  یافته
 دهندگان پاسخ بیشترین درصد( هستند. 4/74نفر مجرد ) 124درصد( و  4/10نفرمتاهل )

 دهندگان پاسخ کاترین و درصد 0/02 فراوانی درصد با «سال 14 تا 12 از» سنی گروه از
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درصد در مق ع  81 .هستند درصد 1/1 فراوانی درصد با «سال  04بالای » سنی گروه از
درصد در مق ع تحصیلی کارشناسی ارشد، دانشوجو هسوتند.    28تحصیلی کارشناسی و 

درصد  0/61پادکست با  دهنده، پاسخ 178 در اوزه رسانه صوتی نوین مورد استفاده از
ه خود اختصاص دادند. نارر درصد کاترین درصد را ب 0/1بیشترین و رادیو اینترنتی با 

درصد بیشوترین و بوالاتر    64به سابقه استفاده از رسانه صوتی نوین کاتر از شش ماه با 
شوند. در اوزه نیز میزان اسوتفاده   می درصد کاترین درصد را شامل 4/24از دوسال با 

درصود بیشوترین و بوالاتر از دو     6/00از رسانه صوتی نوین نیز نی  سواعت در روز بوا   
 دانشجویان مذکور بوده استه کاترین درصد استفاد 1/7ساعت در روز با 

 استنباطیهای  یافته. 7-2

  رسانی اطلاعکسب آگاهی و دیدگاه دانشجویان دخترتهرانی ناظر به متغیر . 7-2-0

 ی ها رسانه از رسانی اطلاع و آگاهی کسب نتایج آزمون علامت متغیر ناظر به متغیر (:2)جدول 
 ننوی صوتی

 ميانگين عوامل
 انحراف 

 معيار

 نمره 
 معيار

 سطح 
 داريامعن

 شورایط  و  های صووتی نووین از رویوداد    ها رسانه با استفاده از

 شوم. واس ه آگاه می بی محیط
42/1 21/2 4 11/4 

ی صوتی نوین دربواره موضووعی خواص     ها با استفاده از رسانه
 .کن  را بررسی می نظرا  مختلف

07/1 22/2 4 11/4 

 و کنجکواوی  بوه ارضوای   ی صوتی نوین ها رسانه با استفاده از
 پردازم. کلی می علا ق

84/1 21/2 4 76/4 

ی صوتی نووین   ها برای کسب اخبار و اتفافا  روزانه از رسانه
 .کن  استفاده می

02/1 28/2 4 11/4 

ی صوووتی نوووین در جهووت اطوولا  موون از ورووایع و  هووا رسوانه 
 .اهگشاسترویدادهای اطراف بسیار ر

42/1 24/2 4 11/4 

سوریع و دریوق    رسوانی  اطولا   ی صوتی نووین سوبب   ها رسانه
 گردد. می

40/1 12/2 4 17/4 
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ی آزمون علامت بورای  معنادارگردد، س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
فورض صوفر رد    44/4لوذا در سو ح    بالاتر شوده اسوت،   44/4از عدد   ها هاه شاخصه

بررسوی  »، «واسو ه  و شورایط محویط بوی     آگواهی از رویودادها  »ی  ها گویه شود یعنی می
کسوب اخبوار و   »، «ارضای کنجکاوی و علا ق کلی»، «موضوعی خاص نظرا  مختلف

و « راهگشوابودن در اطوولا  افووراد از وروایع و رویوودادهای اطووراف  »، «اتفافوا  روزانووه 
تفاده دانشجویان دختر تهرانوی  عوامل اس عنوان به در جامعه « سریع و دریق رسانی اطلا »

 گردند. ی صوتی نوین محسوب می ها از رسانه رسانی اطلا جهت کسب آگاهی و 

  سرگرمیکسب تهرانی ناظر به متغیر  دیدگاه دانشجویان دختر. 7-2-2

 نوین صوتی ی ها رسانه از  کسب سرگرمینتایج آزمون علامت متغیر علت ناظر به متغیر  (:7)جدول 

 گينميان عوامل
 انحراف
 معيار

 نمره
 معيار

 سطح
 داريامعن

ی  هوا  بخشی از اورا  فراغت خود را بوه اسوتفاده از رسوانه   
 .ده  صوتی اختصاص می

76/1 21/2 4 11/4 

 11/4 4 21/2 74/1 .کردن من دارند در سرگرم ی صوتی نوین نقش مهای ها رسانه

رار ی صوتی نوین از مشکلا  زندگی ف ها رسانه با استفاده از
  .کن  می

07/1 18/2 1 11/4 

 11/4 4 44/2 44/1 کن .  ر میام را پُ ی صوتی نوین اورا  بیکاری ها با رسانه

 11/4 1 27/2 40/1 شود. ااساسات  می شدن ی صوتی نوین سبب آزاد ها رسانه
 

ی آزمون علامت بورای  معنادارگردد، س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
فورض صوفر را رد    44/4 لوذا در سو ح   بالاتر شده است، 44/4از عدد   ها هاه شاخصه

نقوش مهو  در سورگرم    »، «اختصاص بخشی از اورا  فراغوت »ی  ها شود یعنی گویه می
شوودن  آزاد»و « ردن اورووا  بیکوواریکوورپُ»، «فرارکووردن از مشووکلا  زنوودگی»، «کووردن

یان دختر تهرانوی در جهوت   عوامل استفاده دانشجو عنوان به در جامعه « ااساسا  افراد
 شود. می ی صوتی نوین محسوب ها از رسانه کسب سرگرمی
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  هویت شخصیکسب دیدگاه دانشجویان دخترتهرانی ناظر به متغیر . 7-2-7

 نوین صوتی ی ها رسانه از هویت شخصیکسب  متغیر علت ناظر به : نتایج آزمون علامت(4)جدول 

 ميانگين عوامل
 انحراف
 معيار

 نمره
 رمعيا

 سطح
 داريمعنا

 11/4 4 21/2 40/1 گردد. شخصی می های ارزش ی صوتی نوین سبب تقویت ها رسانه

ی صووتی نووین باعوث پیودایش الگوهوای       هوا  استفاده از رسانه
  .شود رفتاری می

47/1 21/2 4 11/4 

ی صوتی نوین جایگاه اجتااعی متفواوتی   ها با استفاده از رسانه
 .خواه  داشت

04/1 44/2 4 11/4 

 11/4 1 22/2 11/1  .ی صوتی نوین ابزاری برای تاایز من از دیگران است ها رسانه

کون  از دیگوران متفواو  و     اس موی   ها با استفاده از این رسانه
 .متاایز هست 

44/1 28/2 1 11/4 

علایق و تاایلا  متفاوتی را  ی صوتی نوین ااساسا ، ها رسانه
  .کند به من ارا ه می

61/1 21/2 4 11/4 

و رفتارهای مون بسویار     ها ، کنش ها بر این باور هست  که دیدگاه
 .ی صوتی نوین است ها ثر از رسانهأمت

28/1 41/2 1 11/4 

 

ی آزمون علامت برای معنادارگردد، س ح  ملااظه می 0از نتای  جدول طورکه هاان
ض صوفر رد  فور  44/4 لوذا در سو ح   بالاتر شوده اسوت،   44/4از عدد   ها هاه شاخصه

، «داشتن جایگاه اجتااعی متفواو  »، «پیدایش الگوهای رفتاری»ی  ها شود یعنی گویه می
ارا ه ااساسا ، علایق »، «اس تفاو  و متاایز بودن»، «ابزاری برای تاایز افراد از ه »

و رفتارهوا از    هوا  ، کونش  هوا  باور بوه بسویار متوأثربودن دیودگاه    »و « و تاایلا  متفاو 
عوامل استفاده دانشجویان دختور تهرانوی در    عنوان به در جامعه « صوتی نوین ی ها رسانه

 باشند. می ی صوتی نوین ها جهت کسب هویت شخصی از رسانه
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  ارشادکسب دیدگاه دانشجویان دخترتهرانی ناظر به متغیر . 7-2-4

 نوین یصوت ی ها رسانه از کسب ارشاد متغیر علت ناظر به نتایج آزمون علامت (:5)جدول 

 ميانگين عوامل
 انحراف
 معيار

 نمره
 معيار

 سطح
 داريامعن

ی صوتی نوین باعوث ایجواد انگیوزه در تاوایلا  و      ها رسانه
 .ااساسا  معنوی من شده است

04/1 12/2 1 11/4 

ی صوتی نوین باعث شده که من بر اساس باورهوای   ها رسانه
 .دینی خود در جامعه رفتار کن 

00/1 22/2 4 11/4 

مخاطوب جهوت انجوام    کننوده   ی صوتی نوین ترغیب ها انهرس
 .ی دینی است ها کنش

41/1 47/2 1 11/4 

ی صووتی نووین باعوث تحوول در اخولاف و رفتوار        هوا  رسانه
 .مخاطب در جامعه شده است

44/1 2/2 4 11/4 

ی صوتی نوین در جهت آشنایی با ااکام و معارف  ها از رسانه
 .ناای  استفاده می اسلامی

14/1 24/2 1 11/4 

 

ی آزمون علامت بورای  معنادارگردد، س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
فورض صوفر رد    44/4بالاتر شوده اسوت، لوذا در سو ح      44/4از عدد   ها هاه شاخصه

رفتار بر اساس »، «ایجاد انگیزه در تاایلا  و ااساسا  معنوی»ی  ها شود یعنی گویه می
تحوول در اخولاف و   »، «ی دینوی  هوا  ب مخاطب جهت انجام کنشترغی»، «باورهای دینی

 عنووان  بوه در جامعوه  « آشنایی با ااکام و معارف اسولامی »و « رفتار مخاطب در جامعه
عوامل اسوتفاده و رضوایتاندی دانشوجویان دختور تهرانوی در جهوت کسوب ارشواد از         

 باشند. می ی صوتی نوین مدنظر ها رسانه
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 آموزشکسب ن دخترتهرانی ناظر به متغیر دیدگاه دانشجویا. 7-2-5

 نوین صوتی ی ها رسانه از کسب آموزش: نتایج آزمون علامت متغیر ناظر به (7)جدول 

 ميانگين عوامل
 انحراف
 معيار

 نمره
 معيار

 سطح
 داريامعن

خوود   ی صوتی نووین جهوت ارتقوای سو ح علاوی      ها از رسانه
 .کن  استفاده می

67/1 14/2 4 11/4 

اجتاواعی از طریوق    ی ها نقش اجرای ی صوتی نوین به ها رسانه
 کند. کسب آموزش کاک می

64/1 12/2 4 11/4 

های فردی و اجتااعی  کن  برای افزایش س ح مهار  تلاش می
 .ی صوتی نوین استفاده کن  ها خود از رسانه

72/1 14/2 4 11/4 

ن در آدر یادگیری و کسوب   ی صوتی نوین نقش مهای ها رسانه
 .دارد مخاطب

84/1 11/2 4 70/4 

هوای   توان بورای کسوب و دریافوت آمووزش     می  ها از این رسانه
 .مختلف استفاده کرد

44/4 16/2 4 446/4 

توان  برخی از نیازهای  ی صوتی نوین می ها با استفاده از رسانه
  .خود آموز یاد بگیرم صور  بهآموزشی خود را 

22/4 44/2 4 424/4 

 

ی آزمون علامت بورای  معنادارگردد، س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
شوود   فرض صفر رد می 44/4 لذا در س ح بالاتر شده است، 44/4از عدد   های شاخصه

ی اجتااعی از طریوق   ها کاک به اجرای نقش»، «ارتقای س ح علای»ی  ها یعنی شاخصه
نقش مه  در یوادگیری  »، «های فردی و اجتااعی افزایش س ح مهار »، «کسب آموزش

عوامل استفاده و رضایتاندی دانشجویان دختر تهرانی  عنوان به« و کسب آن در مخاطب
کسوب و  »هوای   ی صوتی نوین نیسوتند و شاخصوه   ها در جهت کسب آموزش از رسانه

به علت اینکه سو ح  « یادگیری برای نیازهای آموزشی»و « های مختلف دریافت آموزش
کاتور شوده اسوت،     44/4از عودد    هوای  آزمون علامت برای شاخصوه ی آنها در معنادار

عوامل استفاده دانشجویان دانشکده دختر تهرانی در جهوت کسوب آمووزش از     عنوان به
 شوند. ی صوتی نوین شناخته می ها رسانه
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 از: نتایج آزمون علامت متغیر علت ناظر به عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانی (6)جدول 
 نوین صوتی ی اه رسانه

 ميانگين عوامل اصلی
 انحراف
 معيار

 نمره
 معيار

 سطح
 داريامعن

 11/4 84/4 14/4 48/1 رسانی اطلا  و آگاهی کسب

 11/4 6/1 46/2 47/1 سرگرمی کسب

 11/4 472/1 87/4 04/1 کسب هویت شخصی

 11/4 0/1 11/4 41/1 کسب ارشادی

 441/4 4 41/2 80/1  کسب آموزش
 

ی آزمون علامت بورای  معنادارگردد، س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
فورض صوفر رد    05.0لوذا در سو ح    بالاتر شده است، 44/4از عدد   ها همؤلفهاه 
کسوب  »، «یکسوب سورگرم  »، «رسانی اطلا و  یکسب آگاه»های  شود یعنی شاخصه می
 انیعوامل استفاده دانشجو عنوان به« کسب آموزش»و « یکسب ارشاد»، «یشخص تیهو

 .شوند یشناخته م نینو یصوت ی ها دانشکده رفاه از رسانه

 ی ها رسانه ازدانشجویان دختر تهرانی  استفادهآزمون فریدمن اولویت عوامل  (:8)جدول 
 نوین صوتی

 مقدار آماره ردیف

 621/241 آماره کای دو فریدمن 2

 0 درجه آزادی 1

 4442/4 یمعنادارس ح  4
 

ی آزمون کندال معادل معنادارگردد، چون س ح  ملااظه می 8از جدول  طورکه هاان
 پذیرفتوه آن  فرض متقابول  و شود می فرض صفر 05.0لذا در س ح است  4442/4
هوای   شود. بنابراین عوامل موجود نسبت به ه  اولویت و ترتیب دارند کوه اولویوت   می

کسوب  »، «کسوب آمووزش  » صوور   بوه  ترتیوب  بهن میانگین رتبه معین شده توسط آزمو
« یکسوب ارشواد  »و « یکسب سرگرم»، «یشخص تیکسب هو»، «رسانی اطلا و  یآگاه
 باشد. می
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 ی ها رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویانمیانگین رتبه و اولویت عوامل استفاده  (:3)جدول 
 نوین صوتی

 اولویت ي ا ميانگين رتبه موانع ردیف

 1 21/4 رسانی اطلا  و آگاهی کسب 2

 0 14/1 سرگرمی کسب 1

 4 16/1 کسب هویت شخصی 4

 4 62/1 ارشادیکسب  0

 2 7/4  کسب آموزش 4
 

رابطه نوع رسانه صوتی مورد استفاده و عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانی از . 7-2-7

 صوتی نوینهای  رسانه

 استفادهعوامل  و دهندگان نوین مورد استفاده پاسخرسانه صوتی  : رابطه مقایسه(01)جدول 
 نوین صوتی رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویان

 متغيرها
 رسانه صوتی نوین

 مورد استفاده

 ي توصيفی ها یافته
 آماره 

 کروسکال واليس
درجه 
 آزادي

 سطح 
 ميانگين داريامعن

انحراف 
 معيار

ميانگين 
 رتبه

 و آگاهی کسب
 رسانی اطلا 

 84/204 14/4 66/1 دکستپا

 247 81/4 41/1 رادیواینترنتی 414/4 1 742/0

 81/221 41/2 41/1 کتاب گویا

 سرگرمی کسب

 27/200 44/2 64/1 پادکست

 27/227 81/4 11/1 رادیواینترنتی 14/4 1 101/1

 48/240 10/2 01/1 کتاب گویا

کسب هویت 
 شخصی

 14/242 80/4 44/1 پادکست

 87/14 62/4 41/1 رادیواینترنتی 4442/4 1 11/26

 16/228 10/4 21/1 کتاب گویا

 کسب ارشادی

 88/244 14/4 41/1 پادکست

 67/222 68/4 2/1 رادیواینترنتی 441/4 1 781/21

 40/220 14/4 41/1 کتاب گویا

 484/4 1 166/0 44/206 44/2 10/1 پادکست کسب آموزش
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 متغيرها
 رسانه صوتی نوین

 مورد استفاده

 ي توصيفی ها یافته
 آماره 

 کروسکال واليس
درجه 
 آزادي

 سطح 
 ميانگين داريامعن

انحراف 
 معيار

ميانگين 
 رتبه

 67/221 40/2 41/1 واینترنتیرادی

 21/214 17/4 64/1 کتاب گویا
 

ی عوامول کسوب   معنادارگردد، چون س ح  از نتای  جدول ملااظه می طورکه هاان
بوالاتر اسوت، لوذا     44/4، کسوب سورگرمی و کسوب آمووزش از     رسانی اطلا آگاهی و 

و عوامول کسوب    دگاندهنو  توان گفت که بین رسانه صوتی نوین مورد استفاده پاسخ می
و کسب آمووزش دانشوجویان دختور تهرانوی از       ، کسب سرگرمیرسانی اطلا آگاهی و 

رسانه صوتی نوین تفاو  وجود ندارد، اموا بوین رسوانه صووتی نووین موورد اسوتفاده        
 باشد. می و کسب سرگرمی، کسب ارشادی تفاو  معنادار دهندگان پاسخ

هاای   استفاده دانشجویان دختر تهرانی از رسانه رابطه سابقه رسانه صوتی و عوامل. 7-2-6

 صوتی نوین

 استفادهعوامل  و دهندگان ی صوتی پاسخ ها سابقه استفاده از رسانه رابطه (:00)جدول 
 نوین صوتی رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویان

 متغيرها
سابقه استفاده از 

ي صوتی  ها رسانه
 )سال(

 آماره ي توصيفی ها یافته
کروسکال 

 يسوال

 درجه
 آزادي

 سطح
 ميانگين داريامعن

 انحراف
 معيار

ميانگين 
 رتبه

 
 و آگاهی کسب
 رسانی اطلا 

 6/227 16/4 41/1 ماهشش کاتر از 

447/44 4 4442/4 
 47/204 6/4 64/1 ماه تا یکسال ششبین 

 1/274 86/4 4 بین یک تا دو سال

 16/281 8/4 22/4 بالاتر از دوسال

 
 سرگرمی سبک

 40/214 44/2 44/1 ماهشش کاتر از 

11/16 4 4442/4 
 46/221 16/4 11/1 ماه تا یکسال ششبین 

 18/270 86/4 4 بین یک تا دو سال

 44/277 44/2 26/4 بالاتر از دوسال

 4442/4 4 101/14 02/211 80/4 10/1 ماهشش کاتر از  
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 متغيرها
سابقه استفاده از 

ي صوتی  ها رسانه
 )سال(

 آماره ي توصيفی ها یافته
کروسکال 

 يسوال

 درجه
 آزادي

 سطح
 ميانگين داريامعن

 انحراف
 معيار

ميانگين 
 رتبه

کسب هویت 
 شخصی

 40/244 86/4 41/1 الماه تا یکس ششبین 

 81/274 16/4 78/1 بین یک تا دو سال

 04/247 64/4 60/1 سال بالاتر از دو

 
 کسب ارشادی

 4/214 1/4 11/1 ماهشش کاتر از 

447/26 4 442/4 
 61/241 1/4 0/1 ماه تا یکسال ششبین 

 11/270 12/4 82/1 بین یک تا دو سال

 42/241 1/4 44/1 سال بالاتر از دو

 
 کسب آموزش

 72/224 16/4 44/1 ماهشش کاتر از 

441/46 4 4442/4 
 11/261 11/4 20/4 ماه تا یکسال ششبین 

 00/271 41/2 41/4 بین یک تا دو سال

 88/274 14/4 14/4 سال بالاتر از دو
 

ی هاه عوامول از  ارمعنادگردد، چون س ح  می از نتای  جدول ملااظه طورکه هاان
ی صووتی   هوا  تووان گفوت کوه بوین سوابقه اسوتفاده از رسوانه        کاتر است، لذا می 44/4

تفواو    نووین  صوتی رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویان استفادهعوامل  و دهندگان پاسخ
 دانشوجویان  اسوتفاده ی صووتی بور عوامول     هوا  وجود دارد، یعنی سابقه استفاده از رسانه

ی صووتی   هوا  دارد و هرچه سوابقه اسوتفاده از رسوانه    تأثیر نوین وتیص رسانه ازمذکور 
 کند. می بیشتر شود عوامل استفاده ه  افزایش پیدا
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رابطه میزان استفاده از رسانه صوتی و عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانای از  . 7-2-8

 صوتی نوینهای  رسانه

 استفادهعوامل  و دهندگان صوتی پاسخی  ها رابطه میزان استفاده از رسانه (:02)جدول 
 نوین صوتی رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویان

 متغيرها
ميزان استفاده از 

 ي صوتی ها رسانه

 آماره ي توصيفی ها یافته
کروسکال 

 واليس

 درجه
 آزادي

 سطح
 ميانگين داريامعن

 انحراف
 معيار

 ميانگين
 رتبه

 
 و آگاهی کسب
 رسانی اطلا 

 0/224 11/4 17/1 ت در روزکاتر نی  ساع

806/46 4 4442/4 
 41/200 81/4 64/1 ساعت در روز بین نی  تا یک

 44/274 77/4 17/1 ساعت در روز دوتا  یکبین 

 86/120 40/4 08/4 بالاتر از دو ساعت در روز

 
 سرگرمی کسب

 68/224 44/2 21/1 کاتر نی  ساعت در روز

712/00 4 4442/4 
 44/204 1/4 66/1 ساعت در روز نی  تا یکبین 

 40/241 82/4 80/1 بین یک تا دو ساعت در روز

 40/104 64/4 24/0 بالاتر از دو ساعت در روز

 
کسب هویت 
 شخصی

 04/224 80/4 24/1 کاتر نی  ساعت در روز

082/16 4 4442/4 
 86/244 86/4 6/1 بین نی  تا یک ساعت در روز

 16/261 84/4 74/1 ن یک تا دو ساعت در روزبی

 06/278 47/4 1/1 بالاتر از دو ساعت در روز

 
 کسب ارشادی

 11/226 1/4 11/1 کاتر نی  ساعت در روز

241/27 4 442/4 
 12/241 1/4 0/1 بین نی  تا یک ساعت در روز

 64/260 11/4 82/1 بین یک تا دو ساعت در روز

 47/241 1/4 44/1 از دو ساعت در روزبالاتر 

 
 کسب آموزش

 2/241 16/4 44/1 کاتر نی  ساعت در روز

446/18/ 4 4442/4 
 07/244 11/4 20/4 بین نی  تا یک ساعت در روز

 8/267 14/4 41/4 بین یک تا دو ساعت در روز

 22/260 14/4 14/4 بالاتر از دو ساعت در روز
 

ی هاه عوامل معنادارگردد، چون س ح  ملااظه می 21از نتای  جدول  طورکه هاان
ی صووتی   هوا  توان گفت کوه بوین میوزان اسوتفاده از رسوانه      کاتر است، لذا می 44/4از 
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تفواو    نووین  صوتی رسانه ازدختر تهرانی  دانشجویان استفادهعوامل  و دهندگان پاسخ
 دانشوجویان  اسوتفاده وتی بور عوامول   ی صو  هوا  وجود دارد، یعنی میزان استفاده از رسانه

ی  هوا  دارد و هرچوه میوزان اسوتفاده از رسوانه     تأثیر نوین صوتی رسانه ازدانشکده رفاه 
کند چون افوراد بوا میوزان اسوتفاده      می صوتی بیشتر شود عوامل استفاده ه  افزایش پیدا

ی اموور خوود   شوند در نتیجه برا می ی صوتی به مزایای آن بیشتر آگاه ها بیشتر از رسانه
 کنند. می بیشتر از آن استفاده

 گیری نتیجه

از  دختر تهرانیعوامل استفاده دانشجویان پژوهش باید اشاره ناود که های  بر اساس یافته
کسب » صور  به ترتیب بهبا توجه به نظریه استفاده و رضایتاندی  ی صوتی نوین ها رسانه

و « یکسب سرگرم»، «یشخص تیکسب هو»، «رسانی اطلا و  یکسب آگاه»، «آموزش
 عنوان به رسانی اطلا و  ینارر به کسب آگاه انیدانشجو دگاهیدباشد.  می« یکسب ارشاد»
. م لوب )در اد متوسط( بوده است باًیتقر نینو یها از عوامل استفاده از رسانه یکی
 بررسی»، «واس ه و شرایط محیط بی  آگاهی از رویدادها»مواردی شامل  دیگر بیان به

کسب اخبار و » ، «ارضای کنجکاوی و علا ق کلی»، «موضوعی خاص نظرا  مختلف
و « راهگشابودن در اطلا  افراد از ورایع و رویدادهای اطراف»، «اتفافا  روزانه

از دیدگاه دانشجویان دختر تهرانی نارر به استفاده از « سریع و دریق رسانی اطلا »
ی رربانی و تاجیک ها پژوهشکه با نتای   شوند می صوتی نوین مه  تلقیهای  رسانه

(، تا 1414) 4دیگو و کاپلان  ، سندرز(2042و سعیدی ) پور  راسای(، 2042اسااعیلی )
ی مذکور در روزگاری که سرعت انتقال اطلاعا  ها پژوهشادی هاسو است. بر اساس 

که بتواند ای  ترین نیازهای بشر امروزی تبدیل شده رسانه ترین و ضروری به یکی از بدیهی
تواند پاسخ  دسترسی سریع و آسانی به مخاطب ارا ه کند می ضان دارابودن این ویژگی،
 ...کتاب گویا و پادکست، ی بشر امروزی باشد. رادیو اینترنتی، ها مناسبی به یکی از دغدغه

تواند تنها با داشتن اینترنت به  ی نوینی هستند که مخاطب می ها ی مختلف رسانه ها شکل
ن دسترسی داشته و از محتوای آن بسیار ساده و با سرعتی بالا بهره مند شود. هاچنین آ

                                                                                                     

5. Sanders; Diego & Kaplan 
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 یتاندیاز عوامل استفاده و رضا یکی عنوان به سرگرمینارر به کسب  انیدانشجو دگاهید
کارکردهایی مانند  دیگر بیان به .م لوب )در اد متوسط( بوده است نینو یها از رسانه

فرار کردن از »، «نقش مه  در سرگرم کردن»، «فراغتاختصاص بخشی از اورا  »
در جامعه « آزاد شدن ااساسا  افراد»و « رکردن اورا  بیکاریپُ»، «مشکلا  زندگی

ی  ها از رسانه  عوامل استفاده دانشجویان دختر تهرانی در جهت کسب سرگرمی عنوان به 
(، رجر 2042ی )عسگرمهر و  پاک نسب، یاامدکه با نتای   شود می صوتی نوین محسوب

( هاسو است که بر 2487ی )اصفهان یو اقگو یکوثر ،یحانیر(، 2411و رضاییان )
شود. دنیا دنیای  رکردن اورا  فراغت میی صوتی سبب پُ ها رسانه ها پژوهشاساس این 

ی روز گره  ها و تفریح و زندگی روزمره با فناوری کار و کسباست و  سرعت و ررابت
جز پذیرش و ای  مختلف زندگی چارههای  بقا و ماندگاری در عرصه خورده و بشر برای
هویت نارر به کسب  انیدانشجو دگاهیدی نوین در زندگی ندارد.  ها کاربرد این فناوری

م لوب )در اد  باًیتقر نینو یها از عوامل استفاده از رسانه یکی عنوان به شخصی
داشتن »، «یدایش الگوهای رفتاریپ»دیگر مواردی شامل  عبار  به. متوسط( بوده است

، «اس تفاو  و متاایزبودن»، «ابزاری برای تاایز افراد از ه »، «جایگاه اجتااعی متفاو 
،  ها باور به بسیار متأثربودن دیدگاه»و « ارا ه ااساسا ، علایق و تاایلا  متفاو »

مل استفاده دانشجویان عوا عنوان به در جامعه « ی صوتی نوین ها و رفتارها از رسانه  ها کنش
که با  باشند می ی صوتی نوین ها دختر تهرانی در جهت کسب هویت شخصی از رسانه

 ، هاراز و(2042) هاکاران(، بیداروند و 2041ی )کهنگ یمص فوی ها پژوهشنتای  
(. هاسو نیست. 1414)، ژیانویان و نومیناس (2042پور و سعیدی ) راسای ،(2041الفت )
 ه  به نیستند، پذیر امکان هرگز که هایی روش به را مردم نوین صوتی ی ها رسانهچراکه 
 کنند. افظ فاصله و زمان طول در را دوستی تا سازد می رادر را کاربران و کند می متصل

 جامعه از طریقی به یا و باشند منزوی اجتااعی نظر از که سازد می رادر را افراد آن
 ارتباط ها آن مانند یا و اساس افراد مانند افرادی با تا شوند جدا خود نزدیک فیزیکی
  کنند. برررار

از عوامول اسوتفاده از    یکی عنوان به ارشادنارر به کسب  انیدانشجو دگاهیدهاچنین 
تعوابیری ماننود    دیگر بیان به. م لوب )در اد متوسط( بوده است باًیتقر نینو یها رسانه
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، «رفتوار بور اسواس باورهوای دینوی     »، «یایجاد انگیزه در تاایلا  و ااساسا  معنوو »
تحول در اخلاف و رفتوار مخاطوب در   »، «ی دینی ها ترغیب مخاطب جهت انجام کنش»

عوامول اسوتفاده و    عنووان  بوه در جامعوه  « آشنایی با ااکام و معارف اسلامی»و « جامعه
ی صوتی نووین   ها رضایتاندی دانشجویان دختر تهرانی در جهت کسب ارشاد از رسانه

(، رجور و  2042که با نتای  محققان ربلی رربانی و تاجیوک اسوااعیلی )   باشند می نظرمد
 7(، شووارما و کومووار1414) 6الهجووری(. 2044)(، فتوواای و هاکوواران، 2411رضوواییان )

دادن تفکور   جهوت ه ترین وسیل ترین و اصلی ها، مه  رسانهچراکه هاسو نیست. ( 1427)
کننووده،  عنوووان فووراه  هووا بووه د. رسووانهانوو مخاطبووان نسووبت بووه رویوودادهای اجتاوواعی 

های کلی فرهنگی برای تفسویر اطلاعوا     های تجربی برای مخاطبان، نگرش چهارچوب
 کنند.  توسط افراد ایجاد می

 از اسوتفاده  عوامول  از یکوی  عنووان  بوه  آمووزش  کسوب  بوه  نارر دانشجویان دیدگاه
کسوب  »مواردی مانند  ردیگ بیان بهاست.  بوده( متوسط اد در) م لوب نوین های رسانه

 عنوان بهدر جامعه « یادگیری برای نیازهای آموزشی»و « های مختلف و دریافت آموزش
از  آمووزش عوامل استفاده و رضایتاندی دانشوجویان دختور تهرانوی در جهوت کسوب      

 سعیدی و پور ی ربلی مانند راسایها پژوهشکه  باشند می ی صوتی نوین مدنظر ها رسانه
( 1414) 8دیگوو و کواپلان    ( ، سندرز2042عسگری ) و مهر پاک  نسب اامدی ،(2042)

 ی صووتی، سوبب رویکورد    هوا  آنها نتیجه گرفتند استفاده از رسانهچراکه باشد  می هاسو
 و دانشوجویان  بوا  اسوتاد  دوطرفوه  تعامول  های ویژگی دارای شود و می آموزشی مناسب
 اسوتفاده  مانند آموزشی مناسب ی ها فناوری از گیری بهره آموزشی، های کارگروه تشکیل

 است.  آموزشی ی ها محیط در اطلاعا  فناوری و وب محیط از
هوای اجتاواعی    در شوبکه  رسوانی  اطولا  شود که از طریوق   در این راستا پیشنهاد می

بوه  ها،  های انتخاب محتوای رسانه و شیوه صوتی ی ها رسانهصحیح از  ههای استفاد شیوه
و افوزایش   صووتی  ی ها رسانه وری افزایش بهرهچنین جهت دانشجویان معرفی شود. ها

هوای ارتبواطی    ها و هاچنین تکنولوژی محتوا و داده .و کارفرمایان کاربرانانع اف برای 

                                                                                                     

6. Al Hajri 
7. Sharma & Kumar 
8. Sanders; Diego & Kaplan 
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شوود   موی  نیز پیشنهاد مخاطب ایجاد کنند های جدیدی را برای  فرصت ،دیجیتال جدید
ستفاده از این ابزار جدیود و  ه  فرصت و ه  مسئولیت او... مراکز  ،ها، مدارس در خانه

و آموزشهای مناسب در این زمینه بوه دانشوجویان داده    کند در اال توسعه را فراه  می
 نتیجوه  عنووان  بوه  کواربران  ا بر تصایا گذاریتأثیربا  صوتی ی ها رسانهشود. هاچنین 

اده دانشجویان برای نیل به اهداف تحصیلی از اسوتف تواند  های پالایش محتوا می مکانیزم
 ی نوین بیشتر استفاده کنند. ها رسانه از

 

  کتابنامه
 .اای. تهران: دانشگاه صداوسیداریمثابه هنر شن صدا به(. 2044محاد ) ،یاخگر
 گرانیمنارشوا  بواز   ی(. بررسو 2416) ریو ام ،ینارا و اصغر یپورعز ، عل حه یمل ان،یلیاسااع

راهبورد  . گرانیرفتار بواز  لیش تحلدر افق پن  ساله با رو رانیا یریتصو یصوت یها رسانه
 .42-42(، 14)6 ،یفرهنگ یاجتااع

عناصور   یشناسو  ییبای(. ز2418) دیمج ،ییخدا فیشر و محاد ،یزهرا  اخگر ،یفروشان یبلد
 .204-217(، 4)44، فصلنامه رسانه. ینترنتیا ویدر راد یداریروزنامه و مجله شن یدیتول

 یاجتاواع  هیسرما رانهیشگی(. نقش پ2042جاال ) ،یگیب و بابک ،یمختار  پوررهرمان داروند،یب
اقوووف . کرونووا یدمیوودر دوران اپ نینووو یهووا یراودر بسووتر فنوو یبوور بزهکووار یا رسووانه
 .44-44(، 4)4 ،نینو یها یفناور
: ، از14/47/2041شوووده در  یابیووو. بازیرسوووانه صووووت (. 2041محاوووود ) پوووور، دهقوووان

https://mahmouddehghanpour.com   
سوبک   هیو بور نظر  هیبا تک ویراد یآموزش یها برنامه دیمناسب تول یالگو(. 2416) لایسه  ،یرم

. ونیزیو تلو ویراد دی. دانشکده تولویارشد. گروه راد یکارشناس نامه انیپا.  .K.A.Vیریادگی
 .اایدانشگاه صداوس

 زانیو م ی(. بررسو 2487) هیمرض ،یاصفهان یاقگو و سعودم ،یکوثر ل یمحاداسااع ،یحانیر
، و ارتباطا  یم العا  فرهنگ. یونیزیتلو یها الیسر یزنان از تااشا یاستفاده و رضامند

0(22 ،)241-246. 
 یهوا  (. شوبکه 2411پسوند، محادرضوا )   شاه و رضوانفر، اااد ده یسع ،یاجار ر یام ،یگیب عل 

در اسوتان مازنودران:    یکشواورز   یکارکنان تورو  یشغل یو ااساس خودکارآمد یاجتااع

https://mahmouddehghanpour.com/
https://mahmouddehghanpour.com/
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(، 2)26 ،رانیا یو آموزش کشاورز  یعلوم ترواز رسانه.  یاستفاده و رضامند هیکاربرد نظر
11-221. 

 یصوت یها در رسانه تیفیک یگذار استی(. س2410) محاد دیس زاده، یمهد و محبوبه ،یمحاد یعل
 .284-201(، 17)22 ،یداریو شن یدارید یها رسانه. اایصداوس یناونه مورد یریتصو
(. ارا وه الگووی مودیریت    2044اکبور و دانوایی، ابوالفضول )    علی  امین بیودختی، علوی   فتاای،

-224، (21)، فصلنامه مدیریت بحوران های اجتااعی.  های جاعی در مدیریت بحران رسانه
214. 
ی اجتااعی مجازی  ها ه از شبکه(. مقایسه میزان استفاد2042سعیدی، فریبا. ) و یداله پور، راسای

هوای   م العوا  رسوانه  ی دلبستگی و خودشناسی در بین دانشجویان دختر و پسور.   ها سبک
 .146-282(، 44)8، نوین
(. مقایسه میزان و نو  استفاده شوهروندان تهرانوی از   2042تاجیک اسااعیلی، سایه ) و بدیع رربانی،

 .262-247، (2)، شناسی م العا  جامعهیداری. ی دیداری شن ها ی مکتوب با رسانه ها رسانه
و توسوعه   قیترجاه معصومه عصام. تهران: انتشارا  تحق .ویدرک راد(. 2482اندرو ) سل،یکرا

 .صدا
 یارتبواس بورا   یهوا  تیو (. ررف2041محاد ) ،یاخگر و دیمج ،ییخدا فیشر ه یسا ،یکشور
 شینریاز هوا  دیموروع رسو  کتاب ر ار به  یرو یمورد ه)م الع یدر کتاب صوت یسندگینو

 .277-264(، 1)40، رسانه یفصلنامه علابلُ(. 
مؤثر بر آن، نوجوانان  یو عوامل اجتااع نترنتیالگوی کاربران ا یبررس(. 2484اااد ) ،یگنج

 .یارشد رشته پژوهش علوم اجتااع ینامه کارشناس انیپا .و جوانان شهر تهران
 یجاهوور  یصودا  یتخصصو  یماهناموه علاو  . ویو راد خی(. توار 2412رضا ) ،یاصفهان یمختار

 .04-44، (64) ،رانیا یاسلام
با استفاده از  یبر سلامت اجتااع یداریشن یها (. نقش رسانه2041فراناز ) ،یکهنگ یمص فو
(، 1)40، رسوانه  یفصلنامه علاو )مورد م العه: شهروندان شهر تهران(.  ریمس لیتحل کیتکن
214-204. 

. یانتقواد  یهوا  دگاهیو و د  یو را یهوا  شهیرسانه  اند یها هینظر. (2044محاد ) دیس زاده، یمهد
 .یتهران: هاشهر

بور   یداریشون  ،یدارید یها نقش رسانه(. 2414اسن ) زاده، یجاال و نیالد کاال دیس ،یموسو
 یمل شی. هاااستان کرمان یها دانشگاه انیدر اورا  فراغت دانشجو یبدن تیمشارکت فعال
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 .یو رهرمان یریشگیه، سلامت، پدر اوز یتحولا  علوم ورزش
 یصدا یتخصص یماهنامه علا. یمجاز یایدر دن ییصدا  ینترنتیا وی(. راد2481زهره ) ،یمولو

 .74-72، (42) ،رانیا یاسلام یجاهور
(. عوامل 2042ناسوتی، مهشید ) و رودسری، سید محاد  کروبی، مهدی  غریبی، نجاه میرتقیان
های  م العا  رسانهی شبکه اجتااعی.  ها دشگران به سایتبر وفاداری الکترونیکی گر مؤثر
 .401-414(، 44)8، نوین

و  دیو انتخواب، تول  ،یی: شناسوا یریادگی ی و اددهی یها رسانه(. 2484محاداسن ) ،یاوریرتیم
 .. تهران: ساوالانکاربرد

 یگوذار  در مقوررا   یدیو کل یهوا  چوالش  ی(. بررسو 2410) حهیمل ان،یلیاسااع و ریام ،ینارا
 .211-244(، 4)11 ،یارتباط یها پژوهش. ندهیآ یریتصو یصوت یها سانهر

اسووتفاده و  سووهی(. مقا2411ااموود ) ان،یووطالب و یمحادمهوود ،ییمووولا ونس یوو نوووربخش،
(، 2)14 ،یشناخت م العا  جامعه. نترنتیماهواره و ا ون،یزیاز تلو انیدانشجو یمند تیرضا
114-107. 
شوناخت مخاطوب   (. 2482شویخ، سوعاد  )   و یسیان، وازگوان مینو  سعیدیان، ایاا  سرک نیکو،

تهوران: سوروش و کوانون اندیشوه اداره کول       .تلویزیون با رویکورد اسوتفاده و رضوامندی   
 .ی صداوسیااها پژوهش

فرهنوت    یدر تورو  یکتاب صوت نی(. م العه نقش رسانه نو2041) نیالفت، نگ و دایو هاراز،
 .226-14(، 2)4، فرهنت یم العا  راهبرد. یکتابخوان

 یو سواختار  یمشوترک نظور   یمبان ی(. بازشناس2414) اوشیس ،یمقدم چرکار و دایو هاراز،
و  ینگور  خیپژوهشوی توار  و   دو فصولنامه علاوی  . یشوفاه  خیو توار  یداریهوای شون   رسانه
 .272-244(، 26)14. ینگار خیتار
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