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Abstract 
The aim of the present study was to design a native model of media literacy in the 
education system of the Islamic Republic of Iran using grounded theory. For this 
purpose, twelve semi-structured interviews with experts and a separate study were 
conducted. Data analysis in the open coding process led to the identification of 
262 abstract concepts in the form of 37 categories and nine main classes, and then 
these categories were related to each other in the axial coding process. 
Finally, five propositions were obtained as a result of selective coding. The 
findings show that “requirements, factors, and resources of media literacy” 
through interactive, research, and educational strategies are the main factors 
guiding media literacy And the most important factors creating the ground in this 
area are: "growth of contextual discourses", "creation of a critical culture", 
"strengthening the spirit of learning", "improving public understanding of the 
media and its future", "awareness of officials of the importance of media literacy", 
"soft and hard infrastructures of media literacy" and "reconciliation of the elite 
space with the public space"; also "return of educational institutions to their 
original position", "improvement of public morality in the media space" and 
"civilizational progress" in collective outcomes and "formation of a healthy media 
identity", "management of media consumption", "improvement of lifestyle", 
"productivity and production of media content" in individual outcomes, are the 
most important expected outcomes of "media literacy leadership".  
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  چکیده
با  وتربیت جمهوري اسلامی ایراندر نظام تعلیماي هدف پژوهش حاضر، طراحی الگوي بومی سواد رسانه

ساختاریافتۀ تخصصی با خبرگان و یک ه مصاحبۀ نیمهبنیاد بود و بدین منظور، دوازدگیري از نظریۀ دادهبهره
 37مفهوم انتزاعی درقالب  262ها در فرایند کدگذاري باز به شناسایی تحلیل داده شد.انجام مطالعۀ مجزا 

 مقوله و نهُ طبقۀ اصلی منجر شد و سپس این مقولات در فرایند کدگذاري محوري با یکدیگر ارتباط یافتند.
، عوامل و منابع الزامات«دهد ها نشان میدست آمد. یافتهه درنتیجۀ کدگذاري انتخابی بهدرنهایت، پنج قضی

اي ازطریق راهبردهاي تعاملی، پژوهشی و آموزشی از عوامل اصلی راهبري سواد رسانه» ايسواد رسانه
ایجاد فرهنگ «، »ايهاي زمینهرشد گفتمان«اند از: ترین عوامل بسترساز در این حوزه عبارتهستند و مهم

آگاهی مسئولان از «، »ارتقاي درك عموم دربارة رسانه و آیندة آن«، »تقویت روحیۀ یادگیري«، »نقادي
آشتی فضاي نخبگانی با فضاي «و » ايهاي نرم و سخت سواد رسانهزیرساخت«، »اياهمیت سواد رسانه

بهبود اخلاق عمومی در فضاي «، »شاناصلی جایگاه بهبازگشت نهادهاي تربیتی «؛ همچنین »عمومی
مدیریت مصرف «، »ايگیري هویت سالم رسانهشکل«در پیامدهاي جمعی و » پیشرفت تمدنی« و »ايرسانه
ترین پیامدهاي فردي، مهم در »ايدمحوري و تولید محتواي رسانهمولّ «، »بهبود سبک زندگی«، »رسانه

  د.هستن» ايسواد رسانه راهبري«هاي موردانتظار خروجی

اي، نظام بنیاد، راهبري سواد رسانهاي، الگوي بومی، نظریۀ دادهسواد رسانه: واژگان کلیدي
  .وتربیتتعلیم
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  مقدمه
کردن در سازي شهروندان براي زندگیاي با هدف آمادهویکم، سواد رسانهبیست قرن در

 رشدبهرو روندي حاضر، آید و در حالشمار میجامعۀ جهانی، یک ضرورت تربیتی به

 و خانه در که بدان سبب آمده است. کودکان وجودبه کودکان در ايرسانه کور مصرف از
 گفتمان شکستن انحصار براي گیرند،می قرار ارتباطی محروم هايدرزمرة گروه مدرسه

رضایت  احساس آوردندستبه براي مجازي در دنیاي را جسورانه حضوري ،سالانبزرگ
 بودن سیستمنادرست دلیلبه پیام، انتشار و کسب فرایند در آن، کنند؛ باوجودمی تجربه

 در مقایسه با کمتري را پیگیري امکان معیوب، آنان نظارت و هاي فرهنگیکاستی علمی،

وجه  1انهلودارند. مک توهین موارد و حتی نادرست اطلاعات با مواجهه در سالانبزرگ
- رسانه اطلاعات اقیانوس ازها آن کردناستفاده انمیز در را پدرانشان از امروز کودکان تمایز
). این حجم از دسترسی به 1395دانسته است (پورکاوة دهکردي و حسینی،  جدید هاي

اقتضاي وضعیت دوران پساکرونا براي کودکان و که به افزارهانرمافزارها و سخت
 از مسائل بسیاري و دانش هاي درسی، دوستان،بر آموزشوجود آمده، علاوهنوجوانان به

  ارمغان آورده است. آنان براي را دیگر
 جاي باید و ندارند ايچندان کارایی دیگر سنتی، نظارت ابزارهاي این وضعیت، در

 بیشتري مصونیتها آن به مخاطبان توانمندسازي با که بدهند جدیدي هايبه شیوه را خود

یژه کودکان وبهاز افراد و  کردنحمایت براي ابزاري اي،بخشند؛ از این روي، سواد رسانهمی
دسترسی به  جهت را چهارچوبی که است جمعی هايمنفی رسانه آثار دربرابر و نوجوانان

هایی را همراه اي، مزیتکند. سواد رسانهمی ها فراهمآن خلق و ارزیابی ها و تحلیل،پیام
اي ی مؤثرتر در جامعۀ رسانهصورتبهها آورَد تا همگان بتوانند با استفاده از آنخود می

 شناسایی را رسانه مختلف توانند اَشکالاي، مردم میوسیلۀ سواد رسانهزندگی کنند. به

 متفکر کاربرانی شوند؛ همچنین مندبهره هارسانه از انواع کافی، شناخت و آگاهی با کنند و

بروند، دربارة  هاسانهر سراغ اطلاعاتی خود نیازهاي براساس باشند، هارسانه در مواجهه با
ها رفتار رسانه محتواي با بپرسند، اساسی سؤالات شنوند،می و بینندخوانند، میمی آنچه

 را هارسانه محیط تبلیغی و اقتصادي اجتماعی، فرهنگی، هايباشند، زمینه داشته منتقدانه

                                                                                                                                                                        
1. McLuhan 
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 جینتا). 1394سالم دست یابند (کلانتري و مؤمنی،  اجتماعی ارتباطات کنند و به تحلیل
 افزایش باعث ايسواد رسانه دهد آموزش) نشان می1397( انیو هاد ییپژوهش رضا

  شود.می آموزاندانش تبلیغات پذیرش میزان کاهش و انتقادي تفکر
 جهینت يا) در مقاله1400( احفلّ  ورهنمو  یفیشر ،یکسان یعباس ،یرهنمو، فتح یفیشر
 زانیم شود،یم بهترها افراد، نوع ارتباط آن ياهرسان سواد يارتقااند متناسب با گرفته
ها دیگر یابد و پوشش آنن تفریحات آنان و توانایی حل تعارضاتشان افزایش میبودسالم

اي، توانایی هاي سواد رسانهازنوع ضدهنجاري آنان نیست. به بیان مختصر، همۀ مؤلفه
ها توان گفت تمام رسانهاس میبینی نوع سبک زندگی جوانان را دارند و بر این اسپیش

اي درمقام راهنماست؛ زیرا سواد منفی نیستند؛ اما مسئلۀ مهم، برخورداري از سواد رسانه
اي مانند کند؛ چون عوامل سواد رسانهاي به مخاطب در پردازش پیام کمک میرسانه

وزش رشد سازي ازطریق آمبندي، استقرا، قیاس، ترکیب و خلاصهتحلیل، ارزشیابی، گروه
  کرده است.

گونه که گفتیم، همان زیرا اهمیت فراوان دارد؛ وتربیتتعلیم نظام در این فرایند،
 هستند. جامعه اقشار پذیرترینآسیب درعین حال، و ترینمهم از نوجوانان و کودکان

 روح شناخت ترین ارکان رسمی تربیت، ازطریقعنوان یکی از مهموپرورش بهآموزش

شود؛  منطبق آن با و باشد جدید وضعیت گويتواند پاسخمی آن از ناشی هاينیاز و زمانه
 تجربۀ بنابه این نهاد و دیگر نهادهاي تربیت رسمی و غیررسمی در اساسی اصلاحات لذا

دارد (دهقان شاد و محمودي  ضرورت کشور در ایجاد زیربناي توسعه براي کشورها دیگر
  ).1391کوکنده، 

 يانهرسا سواد يارتقا يهايگذاراستیس دهدنشان می) 1402زرگر ( يپژوهش سرو
 مخاطب به نگاه و دهیرس يارسانه سواد یهمگان يهاآموزش ۀمرحل به سیو انگل آلمان در

 و فعال تغییر یافته مخاطب به منفعل مخاطب از ايسواد رسانه ارتقاي هايسیاست در
هاي اخیر، است. در سال شده لتبدی مسئول و کارآمد شهروندي به مخاطب درنهایت،

همت استادان و پژوهشگران حوزة ارتباطات در ایران، ادبیات قابل توجهی درزمینۀ به
توان تألیف کتاب درسی هاي آن میاي تولید شده است که ازجمله مصداقسواد رسانه

هاي ها و کلاس، برگزاري همایشپایۀ دهم آموزانبراي دانش ياهرسان سوادو  تفکر
هاي سراسر کشور را ذکر هایی در دانشگاهنامهاي، و نگاشتن پایانآموزش سواد رسانه
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صورت شفاف و جامع انجام نشده است اي در این زمینه بهکرد؛ اما متأسفانه، طراحی ویژه
  نظرهایی وجود دارد.ها و اختلافنظران، ابهامو کماکان درمیان صاحب

 مطلوب ) در پژوهش خود، الگویی1400( لوَنديسرمدي، الفته، محمدي نائینی و جلا

 به ورود ساززمینه که انددست دادهمتوسطه به دورة در ايسواد رسانه دهیآموزش جهت

 ايعلمی سواد رسانه و هی اساسیدبراي آموزشها عقیدة آناست. به جامعه و دانشگاه

 وپرورشآموزش نظام در پیوستار یک شکلبهرا  این مقوله است بهتر آموزان،دانش به

بود.  خواهد ترشود، اثربخش آغاز ترپایین سنین از زیرا هرقدر این آموزش بگیریم؛ درنظر
اند که ) در مقالۀ خود اذعان داشته1400زاده (در همین راستا، انصاري، سراجی و یوسف

 هايآسیب و هابحران بتوانند که آموزانیدانش کردنتربیت براي وپرورشآموزش

هایی فرصت خود، حتی و بگذارند سربا سلامتی و موفقیت پشت را هارسانه گوناگون
 ایجاد نوین هايرسانه ازطریق راستین باورهاي و هاارزش کردنمعرفی جدید را جهت

 مصرف کارکردي، مصرف -کارکردي، تولید مصرف سطوح دهیآموزش نیازمند کنند،

 )2018( 1چن، لین، لی و لی ايرسانه سواد گويال در انتقادي مصرف -تولید و انتقادي
  است.

از مراحل  یکیکه  انداي اذعان داشتهدر مقاله) 1397( يندوَ ینام یو کرم یفیشر
 جهت جامع ۀبست کی یدبا و است یآموزش محتواي در دقت اي،هرسان سواد آموزش

 ابزارهاي افزار،نرم کتاب، شامل تواندیم هک شود آماده یاطلاعات و ايهرسان سواد آموزش

  .باشد موردنیاز ابزارهاي و ايچندرسانه
 آموزش اند که افزایش) در پژوهش خود نتیجه گرفته1400ملائکه، زمانی و حقیقتیان (

 هايرسانه در غیرمنطقی رفتارهاي بروز از پیشگیري ابزار عنوانبه دیجیتال ايسواد رسانه

 نقشی سیاسی، رضایتمندي درنهایت، و عیاجتما رضایتمندي وضعیت بهبود و دیجیتال

 در را اجتماعی طبقات کلیۀ توانمندي توانمی عمومی هايآموزش ازطریق دارد. مؤثر

 و اخبار از صحیح اطلاعات دهیتشخیص امکان داد و بنابراین، پوشش مختلف سنین
د. وجود دار شهروندان کلیۀ براي زمان هر و در جا همه شایعات، و نادرست اطلاعات
 بااند ) نیز در مقالۀ خود با دغدغۀ دینی دریافته1400طبا و فرهنگی (فر، اسمعیلیسلطانی

 باید کنند،می تولید کاربران را محتوا از وسیع حجمی نوین، هايرسانه در اینکه به توجه
                                                                                                                                                                        
1. Chen, Lin, Li and Lee 



 1404، تابستان 29، شمارة 13فصلنامۀ علمی علوم تربیتی از دیدگاه اسلام، دورة    6

  داد. آموزش دینی مناسب تولید محتواي براي را آنان
اسلامی  -طراحی الگویی بومی هدف باروي براساس آنچه گفتیم، پژوهش پیشِ

اي در بینی براي سواد رسانهیندهآي، مقطعی و سنّی) با رویکرد رانهاددرسطح کلان (ف
 ايتربیت، در رشد و توسعۀ پایدار جامعۀ ایران، مؤثر خواهد بود. سواد رسانهونظام تعلیم

 هايگزینه ادامه، در و ارتقا جامعه را افراد گزینشگري قدرت سواد، انواع از یکی عنوانبه

 جامعه در توسعۀ انسانی فرایند به طریق این از و دهدمی گسترش را مردم در دسترس

 یعنی انسانی، توسعۀ عنصر چهارکه  است هاییمهارت شامل ايرسانه سواد کند.می کمک

 که را مردم هايقابلیت ،درمجموعو  مخاطب توانمندسازي و وريبهره پایداري، برابري،

)؛ لذا در 69، ص. 1393کنند (بشیر و چابکی، تقویت می هستند، انسانی توسعۀ اساس
تربیت، الگوي وي ارتباطات و تعلیمهاهاین پژوهش ازطریق مصاحبه با متخصصان حوز

اي (مدل عملیاتی) طراحی خواهد شد. توسط این مفهوم آموزش رسانهاي بهسواد رسانه
التقاط و اختلاط خصوصی و دولتی، و  صورتبهاي که سانهالگو، ساختار اجرایی سواد ر

ها، بر افزایش هماهنگیشود و علاوهو نامتوازن است، مشخص می شفافیرغنسبت 
در Media Literacy شایان ذکر است که تعبیر لاتین یابد. مشکلات اجرایی کاهش می

خی مواقع با رویکرد رویکرد مفهومی موردتوجه بوده است. در بر ادبیات جهانی، با دو
اي بینی سواد رسانهاي، مبانی، چیستی، رویکرد و جهانعام و کلی، تربیت و آموزش رسانه

گیرد و در برخی مواقع با رویکرد خاص، صرفاً بر هاي فلسفی را در بر میبر نگاهمبتنی
هش، در این پژو اي دلالت دارد.معناي چگونگی یاددهی سواد رسانهاي بهآموزش رسانه

اي را درنظر داریم و سؤال اصلی مفهوم خاص آن، یعنی آموزش رسانهاي بهسواد رسانه
وتربیت جمهوري اي در نظام تعلیمپژوهش بدین شرح است: الگوي بومی سواد رسانه

  شود؟بنیاد چگونه تبیین میاسلامی ایران با استفاده از نظریۀ داده

  پژوهش یشناسروش
مند است و آن را با هدف معرفی الگوي بنیاد با رویکرد نظامکیفیِ دادهروي ازنوع تحقیق پیشِ

 ایم. ایدةوتربیت جمهوري اسلامی ایران انجام دادهاي در نظام تعلیمپارادایمیِ سواد رسانه

 ایجاد شود؛ بلکهنمی ناشی دسترس در هاياز داده پردازينظریه که است آن راهبرد، این اصلی

 موردنظر در فرایند گیرد کهکنندگانی صورت میمشارکت هايداده براساس سازي آنمفهوم یا
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کارگیري این هدف از به ).Strauss and Corbin, 1998, p. 21اند (کرده تجربه را پژوهش
اي بوده و روش موردبحث روش، الگوسازي و کسب تجارب خبرگان درزمینۀ سواد رسانه

اند و یا براي کسب دید تازه خوبی شناخته یا تبیین نشدههایی که بهکردن پدیدهبراي مطالعه
، دوست اسکوییو حق ضرغام بروجنی، محمديهاي آشنا مناسب است (دربارة پدیده

با رویکرد  2و اکتشافی 1هاي استقراییدادن تحقیق). این روش، یک شیوه براي انجام1386
اردي که امکان تدوین فرضیه وجود تواند در موکاملاً کیفی است که توسط آن، پژوهشگر می

اقدام کند؛ بنابراین،  4به تدوین یک تئوري 3هاي برجستهجاي استفاده از تئوريندارد، به
اي با نگاه سواد رسانه الگوي فقدان به توجه با حاضر پژوهش در بنیادداده روش از استفاده

  .انجام شده است نظام تربیت رسمی و عمومی کشور کلان در
رح براساس کدگذاري باز، محوري و انتخابی صورت گرفته و در این راستا، از این ط

شده استفاده شده است. طبق این رویکرد، پارادایم منطقی یا تصویر نموداري تئوري خلق
هاي حکمی یا قضایا ها را گزارهها که استراوس و کوربین آنگیري فرضیهپژوهش با شکل

ها در پارادایم کدگذاري محوري تبیین اساس آن، رابطۀ طبقهاند، خاتمه یافته و برنامیده
  شده است.
هاي ارتباطات، استادان و کارشناسان حوزه شامل مصاحبه، جهت مطالعاتی جامعۀ

وتربیت و معارف اسلامی بود که تجارب غنی و دانش تخصصی درحوزة رسانه، تعلیم
نام داشتند؛ همچنین کتابی به1400-1399وتربیت کشور در سال ارتباطات و نظام تعلیم

عنوان سند مطالعه ) به1398(حسینی و بهرامی، ي اهرسان سواد ةگستر در يگذاراستیس
گیري هدفمند و نظري کنندگان از روش نمونهو تحلیل شد. براي دستیابی به مشارکت

 هاي مطلوب که در دسترسابتدا با مراجعه به نمونه استفاده کردیم؛ بدین صورت که
ها را آغاز کردیم و سپس کار را توسط آوري دادهگیري هدفمند)، جمعبودند (نمونه

ها گیري نظري، نمونهو نظري ادامه دادیم. در نمونه 5هایی همچون روش گلولۀ برفیروش
ها انتخاب منظور تکمیل و توسعۀ دادههاي تحقیق در مسیر مطالعه و بهبا توجه به یافته

                                                                                                                                                                        
1. Inductive 
2. Exploratory 
3. Grand Theories 
4. Theory Development 
5. Snowball 
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گان افرادي را که کنندمشارکتآنچه ذکر شد، در هر جلسۀ مصاحبه،  برشوند. علاوهمی
توانستند به پربارترشدن این تحقیق کمک کنند، معرفی کردند که این شیوة دستیابی به می

ها منظور رسیدن به اشباع نظري، مصاحبهبه. روش گلولۀ برفی نام دارد اصطلاحاً ها نمونه
 دقیقه ضبط شد 75تا  60اي بین صاحبه در بازة زمانیتا نفر دوازدهم ادامه یافت. هر م

هاي تري درخصوص دیدگاهدقیق بررسی و وگوها تحلیلگفت چندبارة مرور با تا
شوندگان قرار پروتکل مصاحبه از قبل دراختیار مصاحبه .صورت گیرد کنندگانمشارکت

  گرفت تا با آمادگی کامل در جلسه شرکت و اطلاعات را عرضه کنند.
  کنندگان در پژوهشمشارکت ی. مشخصات کل1 دولج

  ايسابقۀ فعالیت درحوزة سواد رسانه  تحصیلات  تخصص  جنسیت

کارشناسی   وتربیتتعلیم  رسانه  مرد  زن
  از ده سالبیش  از پنج سالبیش  دکتري  ارشد

1  11  9  3  8  4  8  4  

 که؛ بدین صورت شد استفاده 1يسازروش مثلث از هامصاحبه ییروا تعیین جهت
 سواد ۀنیدرزم تشانیفعال ۀخبرگان و سابق ۀرزوم یو بررس راهنماتادان اس دییبا تأ ابتدا
هاي علمی، موردنظر، از شایستگی پژوهش حوزةحاصل شد که افراد در نانیاطم ي،اهرسان

ازآن، کدها ها اعتماد شد؛ پستخصصی و اجرایی برخوردارند؛ لذا به محتواي مصاحبه
 يزیهمان چا هافتهشود یشوندگان نشان داده شدند تا مشخصاحبهاحصا و به برخی مص

یافتن از نظر یا خیر. بعداز اطلاع نظر دارندمدّ  شوندگانکه مصاحبه دنکنیم انیرا ب
اولیه، و تشکیل مفاهیم و مقولات، استادان راهنما وتحلیل کدهايشوندگان، تجزیهمصاحبه

  ردند.ها را بررسی و تأیید کو مشاور یافته
 2شده از مصاحبه و سازگاريهاي کیفی به همسانی نتایج حاصلدر پژوهش ییایپا
هاي محاسبۀ این شاخص در تحقیقات شود. یکی از روشهاي تحقیق اطلاق مییافته

کیفی، آن است که یک کدگذار، متنی را در دو زمان متفاوت کدگذاري کرده باشد. چون 
گونه پایایی شامل کمترین احتمال اند، اینن، یکساندر محاسبۀ این شاخص، کدگذار و مت

  ).1388نشده است (خواستار، دخالت عوامل کنترل
                                                                                                                                                                        
1. Triangulation 
2. Consistency 
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 = درصد پایایی توافقات تعداد×  2

صورت تصادفی ها چند نمونه به، ازمیان کل مصاحبهبازآزمون ییایپامنظور محاسبۀ به
شوند؛ ها دو بار در فاصلۀ زمانی پنج تا سی روز کدگذاري میانتخاب و هرکدام از آن

ها با یکدیگر شده، در دو فاصلۀ زمانی براي هرکدام از مصاحبهکدهاي مشخصسپس 
شدن کد در شوند و ازطریق میزان توافق و عدم توافق ناشی از اضافه یا کممقایسه می

شود. به کدگذاري اول، پایایی بازآزمون (شاخص ثبات) محاسبه میکدگذاري دوم نسبت
هاي محقِّق در دو فاصلۀ ازآزمون بین کدگذاريروش پیشنهادي براي محاسبۀ پایایی ب

  زمانی بدین صورت است:
  کل تعداد کدها                                                                                  

با توجه به اینکه توافقات با استناد به دو کد و عدم توافقات با استناد به یک کد 
درنظرگرفتن این اثر باید تعداد توافقات را در دو ضرب کرد. با  شوند، برايمشخص می

گرفته، طبق هاي صورتاستفاده از فرمول ذکرشده و با درنظرگرفتن دو مورد از مصاحبه
  شود.درصد گزارش می 86میزان ، پایایی تحقیق به2محاسبات جدول 

 گرفتهي صورتهامصاحبه ییای. پا2 جدول
  پایایی بازآزمون (درصد)  تعداد عدم توافقات  تعداد توافقات  کدها تعداد کل  شمارة مصاحبه

6  74  31  12  87  
12  40  17  6  85  
  86  18  48  111  کل

  هاافتهی
هایی که در یافته ،شده، ازطریق کدگذاريها و کتاب مطالعهسازي متن مصاحبهاز پیادهپس

طی فرایند ب احصا شدند. ادامه خواهند آمد، در سه مرحلۀ کدگذاري باز، محوري و منتخ
هاي حکمی یا قضایاي پژوهش که بر روابط درونی مقولات کدگذاري انتخابی، گزاره

اي کشور طبق نمودار اذعان دارند، شکل گرفتند و الگوي پارادایمی و بومی سواد رسانه
  ترسیم شد. 1

  ياهرسان سواد یّو عوامل عل طیشرا. 1
مهارتی) و زیرساختی تقسیم  -ل نرم (دانشیشرایط و عوامل علیّ بر دو بخش عوام
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اي دلالت دارند. چهار مقولۀ ها و الزامات سواد رسانهشوند و عوامل نرم بر ویژگیمی
هاي فردي براي اي و مهارتهاي رسانههاي ارتباطی، مهارتهاي تفکري، مهارتمهارت

. این طبقه مشتمل طبقۀ عوامل نرم شناسایی شدند که هرکدام شامل چندین مفهوم هستند
، این 3شوند. در جدول اي قلمداد مینیاز سواد رسانههایی است که پیشبر مهارت

  کنیم:ها را مشاهده میمهارت
  هیاولعوامل  يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه يکدگذار. 3 جدول

 )ياهرسان سوادالزامات  و هایژگی(و
  هیممنبع مفا  مفاهیم  مقولات  طبقه

عوامل
 

ش
نرم (دان

- 
مهارتی)

  

هاي مهارت
  تفکري

  2م /6م /6م /6م /3م /2م /2م  پرورش تفکر انتقادي
  2م  پرورش تفکر حل مسئله

  6م /6م /6م /6م  پرورش روحیۀ پرسشگري
  6م /3م /6م  قدرت تشخیص و تمیز

  6م  پرورش قدرت تخیل

هاي مهارت
  ارتباطی

  3م /6م /6م /3م  اخلاق کاربري
  6م /2م /6م  پرورش روحیۀ کار تیمی

  6م /6م /6م  مسئولیت اجتماعی
  2م  پرورش فرهنگ تعامل

  6م /6م /6م  قدرت تبادل نظر و مباحثه

 هايمهارت
  ايرسانه

اي اي درمقابل نگاه شبکهنگاه منظومه
  4م /3م  عوامل اجرایی

  6م /6م /6م /3م /2م /2م /2م  بودن نظر و عملتوأمان

هاي مهارت
  فردي

مدیریت احساسات برپایۀ شناخت 
  6م /2م /2م  عقلانی

  2م /2م /2م /2م /2م  حرکت برمدار عقلانیت
  

دلالت دارند و  یعنوان علل اصلبه ياهرسان سواد منابعو  عواملبر  یرساختیز عوامل
 ،ياقتصاد ،یتیریمد ،یو منابع انسان عوامل ۀمقول پنج گرفته،صورت يهایبررس ۀجیدرنت

  :میکنیمشاهده م 4ها را در جدول که آن شدند ییشناسا یو قانون یاجتماع -یفرهنگ
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  یرساختیزعوامل  يمحور يذارکدگ ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه ي. کدگذار4جدول 
 )ياهرسان سواد(عوامل و منابع 

  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

عوامل زیرساختی
  

عوامل و منابع 
  انسانی

محتواي متنوع و متناسب با مخاطب 
 /3م /10م /6م /3م /10م  هدف

منابع انسانی باصلاحیت در سواد   6م /3م /6م /3م /3م
  ايرسانه

  تیعوامل مدیری

سمت آن گذاري و حرکت بههدف
  5م /3م /3م  درطول مسیر (داشتن سناریو)

اي به اصول تبدیل سواد رسانه
  1م  موضوعه

  4م /3م  هاي قبلیشناسی برنامهآسیب
  3م  نگريجامع

عوامل و منابع 
  12م /1م /1م  خودگردانی اقتصادي  اقتصادي

 عوامل و منابع
  اجتماعی -فرهنگی

  2م /2م  نگی مسلط بر رسانهمتولی فره
  9م /7م /7م /1م /1م /1م  ترویج در فضاي عمومی

ترویج در فضاي نخبگانی (فضاهاي 
  3م /1م /4م /1م /1م  دانشگاهی و حوزوي)

عوامل و منابع 
  قانونی

  12م /12م /10م /10م  ايقوانین درحوزة سواد رسانه
گذاران و نگري سیاستآینده
  12م /5م /5م /3م  ايد رسانهسوا گذارانقانون

  ياهرسان سواد يراهبر. 2
عنوان پدیدة مرکزي و سه مقولۀ سبک مدیریت اي بهها، راهبري سواد رسانهطبق یافته

عنوان زیرمقولات این اي، شبکۀ تعاملاتی، و مبانی و مقدمات مدیریت بهسواد رسانه
بعضاً زیرمفهوم طبق جدول بخش شناسایی شدند که هرکدامشان شامل چندین مفهوم و 

 هستند. 5
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  يارسانه سواد يراهبر يمحور يکدگذار ندیفرا مقولات و طبقه در م،یمفاه ي. کدگذار5 جدول
  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

راهبري سواد رسانه
اي

  

ک مدیریت سواد رسانه
سب

اي
  

سمت راهبرد حرکت از راهبرد عقلایی به
  8م  نمادین

پایین و بالا و بالابهبهنمدیریت پایی
  8م /8م /8م  متمرکزنیمه

  10م /8م /8م  سازيگرایی و بومیمحلی
  12م /12م /12م /1م  کاريپرهیز از سیاسی
  1م /1م  زدگیپرهیز از شتاب

  1م  ايایجاد زنجیرة ارزشی سواد رسانه
  12م /1م  ايزدة سواد رسانهاجتناب از ادبیات عوام

  12م /1م  ايیت چهرة سواد رسانهمدیر
  10م /1م /1م  ياقتصادپیوست 

داشتن ضمانت و پیوست اجرایی (تبدیل 
  3م /12م /12م /3م /1م  نامه و دستورالعمل)قوانین به آیین

اي و اصلاح نگاه سیستمی به سواد رسانه
  13م /13م /13م /5م /5م  ها زیرسیستم

شبکۀ تعاملاتی
  

  13م /8م /8م  ايساختار منظومه
و  پژوهشگرانبرقراري ارتباط بین 

  6م /6م /3م  ايگذاران سواد رسانهسیاست

بودن وظایف هریک از کنشگران مشخص
  12م /10م /10م /5م /3م /3م  ها بر وظایف خودو تمرکز آن

برقراري ارتباط همسو بین سه حوزة 
  12م /10م /7م /5م /3م /3م  گذاري و اجراگذاري، قانونسیاست

راهبردي میان کنشگران  کنندةهماهنگ
(تولید اسناد بالادستی و  ايسواد رسانه

  سیاستی)

 /11م /10م /10م /7م /6م /5م /3م
 /13م /13م /13م /11م /11م /11م
 /1م /12م /12م /12م /12م /12م /12م
  10م /10م /10م /1م /3م /11م /10م

تشکیل کمیتۀ پژوهش و نوآوري در 
  ايختار سواد رسانهسا

 /9م /11م /11م /11م /9م /8م /7م /3م
 /1م /1م /13م /8م /3م /11م /11م /9م
 /9م /9م /9م /9م /9م /7م /3م /1م /7م
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  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه
  11م /9م /9م

  11م /9م /2م  اعتماد و باورآفرینی به رسالت کار

تفویض اختیار به مردم (نبود و کاهش 
  تصدیگري دولتی)

 /8م /8م /8م /7م /7م /2م /2م /2م /1م
 /13م /11م /10م /9م /9م /8م /8م /8م
  13م

اي فعال در شوراي هاي حرفهانجمن
  12م /2م  مرکز

تعیین متولی قانونی
  

 /12م /12م /12م /12م /12م /13م  متولی دولتی
  11م

  1م /7م /7م /8م /6م  متولی غیرحاکمیتی 

  متولی بالادستی و حاکمیتی
 /10م /10م /10م /10م /10م /9م /1م
 /9م /12م /11م /11م /11م /11م /11م
  9م

شورایی از نهادهاي مردمی و 
  هاي برابرحاکمیت با صندلی

 /11م /10م /10م /8م /8م /8م /8م
  12م /12م /12م

ت
مبانی و مقدمات مدیری

بیان تعریف دقیق و قابل قبول از سواد   
  اي رسانه

 /12م /13م /10م /7م /7م /7م /7م /7م
  12م /12م /12م

کردن نقشه و راهبرد فضاي مشخص
  12م /12م /10م /10م /4م  مجازي در کشور

  ياهرسان سواد کنشگران. 3
 و یی،اجرا يهادستگاه ،يگذارقانون و يگذاراستیس ينهادها ۀمقول سهدر این حوزه، 

. وم هستندمفه نیشد که هرکدام شامل چند ییشناسا یخصوصو شبه یخصوص نهادهاي
 کنیم:بندي را مشاهده می، این تقسیم6در جدول 
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 ياکنشگران سواد رسانه يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاهي . کدگذار6 جدول
  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

کنشگران سواد رسانه
اي

  

نهادهاي
 

ت
سیاس

گذاري و 
قا

نون
گذاري

  
  13م /11م /11م /3م /3م /3م  مجلس نمایندگان مردم

  12م /11م /8م /1م /9م /9م /3م /3م  شوراي عالی انقلاب فرهنگی

شواري عالی و مرکز ملی فضاي 
  مجازي

 /10م /10م /1م /1م /9م /6م /3م /3م /13م /1م
 /11م /10م /10م /10م /10م /10م /10م /10م
  11م /11م /11م /11م /11م /11م

  1م  مجمع تشخیص مصلحت نظام

دستگاه
هاي اجرایی

  

  12م /12م /13م  وزارت ارتباطات
  12م /9م  پلیس فتا

  12م /11م /8م  قرارگاه فضاي مجازي سپاه

 /13م /13م /13م /11م /8م /4م /4م /1م  سازمان سراج
  12م /13م

  3م  سازمان نظارتی شبکۀ ملی اطلاعات
  11م /10م /6م /3م /3م /1م  اي (وزارت ارشاد)انجمن سواد رسانه

  1م  آموزش عالی

 /11م /10م /10م /10م /9م /2م /1م /1م /1م  وپرورشآموزش
  1م /13م /13م /13م /11م

  13م /13م /11م /11م /9م /1م /1م /1م  صداوسیما
  3م /7م /7م  آموزش و توانمندسازي (تولید محتوا)

 /11م /11م /11م /11م /3م /3م /3م /3م /3م  هدایت و نظارت
  11م

نهادهاي خصوصی و شبه
خصوصی

  

  11م  مؤسسۀ طوسی
  6م  مدرسۀ فرهنگ

  6م  مدرسۀ سلام
  11م /10م /8م /6م /4م  مؤسسۀ میزان

  13م /13م /2م /1م  سازمان تبلیغات اسلامی
  11م /8م /4م /3م /3م /3م  ايباشگاه سواد رسانه

  10م /2م /1م  حوزة علمیه

 /7م /1م /11م /10م /8م /4م /3م /3م /1م  نهمؤسسۀ مسیر رسا
  11م /9م /7م /7م

  11م /8م /6م /1م  مدرسۀ هنر و رسانۀ آینه
  3م /1م /13م /6م /1م /1م /4م /4م /4م /5م  خانواده
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  ها) برندهشی(پي اسواد رسانه يراهبر يانهیزم عوامل. 4
پژوهشی  -، فناوري و علمیدر این حوزه، پنج دسته عوامل فرهنگی، اجتماعی، سیاسی

شناسایی شدند که هرکدامشان شامل چندین مفهوم و بعضاً زیرمفهوم هستند در جدول 
  کنیم: بندي را مشاهده می، این تقسیم7

 يراهبر يانهیعوامل زم يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه ي. کدگذار7 جدول
 ها)برندهشی(پي اسواد رسانه

  منبع مفاهیم  مفاهیم  ولاتمق  طبقه

عوامل زمینه
ش

اي (پی
برنده)

  

فرهنگی
  

  13م /13م  ايهاي زمینهرشد گفتمان
اي با ایجاد فرهنگ سازي سرعت حرکت توسعهمتناسب

  استفاده از آن
 /12م /12م /11م /10م
  12م

  1م  وپرورشتحول ساختاري آموزش
  1م  بازگرداندن شأن تربیت به خانواده

  13م /6م /6م /2م  د فرهنگ نقاديایجا
  2م  تقویت روحیۀ یادگیرندگی

اجتماعی
  11م  ايدرگیرشدن خواص جامعه با مسئلۀ سواد رسانه  

  11م /7م /5م /1م  ارتقاي درك عموم مردم دربارة رسانه و آیندة آن
  11م /10م /5م /2م  ايمندي سواد رسانهعزم ملی و دغدغه

  10م /6م /6م /6م /6م  ايموزش سواد رسانهعدالت اجتماعی در آ

سیاسی
  10م /1م /1م  تأکیدات راهبردي رهبري  

  5م /1م  ايآگاهی مسئولان از اهمیت سواد رسانه
  1م  تأسیس شوراي عالی و مرکز ملی فضاي مجازي

فناوري
  

زیرساخت سخت 
  اي)(تجهیزات رسانه

  11م /9م  نوآورانه  هايزیرساخت
  7م /7م /7م /7م  خت (خرد)زیرساخت س

  12م /7م /7م  زیرساخت سخت (کلان)

زیرساخت نرم 
  (انسانی و دانشی)

  9م /9م /7م  توانایی استفاده از رسانه
  10م /7م /7م  محتواي آموزشی 

  10م /7م /7م /7م  نیروي انسانی ماهر 

علمی
- 

پژوهشی
  10م /1م  يانبوغ و دغدغۀ شخصی نخبگان درحوزة سواد رسانه  

اي در تألیف کتاب با موضوع سواد رسانه
  1م  وپرورشآموزش

  1م  آشتی فضاي نخبگانی با فضاي عمومی
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  يارسانه سواد يراهبردها. 5
هاي جامعه، راهبرد یتظرفدر این حوزه، سه مقولۀ راهبرد تعاملی و استفادة حداکثري از 

امشان شامل چندین مفهوم و پژوهشی و راهبرد آموزشی شناسایی شدند که هرکد
  کنیم:بندي را مشاهده می، این تقسیم8زیرمفهوم هستند. در جدول 

   يراهبردها يمحور يکدگذار ندیفرادر  مقولات و طبقه م،یمفاه ي. کدگذار8 جدول
 ياهرسان سواد

  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

راهبردهاي سواد رسانه
اي

  

راهبرد تعاملی و استفادة حدا
کثري از ظرفیت

هاي جامعه
  

  13م  تقویت صنعت رسانه

اي آموزش رسمی سواد رسانه هايهطراحی دور
  (از ابتدایی تا دانشگاه)

 /13م /1م /6م /1م /13م /13م
 /9م /10م /6م /6م /6م /6م /1م
  10م /9م

 /13م /13م /13م /13م /13م  گذاري در نظام آموزشیسرمایه
  13م /13م /13م

اي دیران به پذیرش آموزش سواد رسانهالزام م
  9م /9م /9م  هاي مخاطب هدفبراي گروه

- التحصیلان المپیاد سواد رسانهکارگیري فارغبه
  8م /8م /8م  سازي دانشیاي در غنی

تبادل نظرات و تجارب طراحان و 
  6م /4م  گذاران با کارگزاران عملیاتیسیاست

  1م  در صداوسیمااي هاي سواد رسانهساخت برنامه
  1م  اي در دوران خدمت سربازيسواد رسانه
  1م  اي در حوزهسواد رسانه

هاي اي با دستگاهارتباط آموزش سواد رسانه
  6م /2م  تولیدکنندة برنامه

  3م  هاي اجراییهاي دستگاهاستفاده از تمام ظرفیت

 /13م /13م /13م /11م /3م  نهادهاي مردمها و سازمانگري تشکلمطالبه
  12م /13م

راهبرد پژوهشی
- هاي پژوهشی در جلسات هماحصاي مسئله  

  8م /8م  اياندیشی معلمان سواد رسانه

  13م /6م /6م  دادن مطالعات تطبیقیانجام
  6م /7مکارگیري الگوي ارزیابی و تعالی طراحی و به



   17    زهرا نورانی و دیگران /...رانیا یاسلام يجمهور تیوتربمینظام تعل در ياسواد رسانه یبوم يالگو نییتب

  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه
  ايسواد رسانه

پایۀ  ياو سواد رسانه تفکربازنگري در کتاب 
  6م /5م /4م  دهم

راهبرد آموزشی
  

ش فاصلۀ بین
کاه

نسلی با نسل رسانه
اي به دهی سواد رسانهآموزش  

  6م /6م /9م  سالمندان

اي دهی سیار سواد رسانهآموزش
بخشیدن عدالت درراستاي تحقق

  اجتماعی
  6م

 /12م /9م /6م /7م /5م /5م /4م  اي به والدیندهی سواد رسانهآموزش
  7م /12م /7م /7م

  اي به معلماندهی سواد رسانهآموزش
 /13م /7م /4م /9م /7م /7م /4م
 /11م /10م /8م /8م /8م /8م
  12م /11م

اصول آموزشی
  

  6م /10م  ايالعمر سواد رسانهیادگیري مادام
اي توانمندسازي مربیّ سواد رسانه

  9م  درحوزة رسانه 

مراه با اي هدهی سواد رسانهآموزش
ایجاد نفع و جذابیت براي مخاطب 

  هدف
  9م /9م /9م /9م

اي بودن آموزش سواد رسانهکاربردي
  9م /9م /9م /9م  براي مخاطب هدف

  9م /9م  ايدهی سواد رسانهخلاقیت در آموزش
- دهی سواد رسانهسازي آموزشهمگام

  10م /9م /9م /9م  اي با دنیا

ن رویکرد رویکرد ایجابی جایگزی
  9م /9م  ايسلبی در سواد رسانه

ۀ مدیریت کلاس سواد گانپنجاصول 
  ايرسانه

 /8م /8م /9م /8م /8م /8م /8م
 /8م /9م /8م /8م /9م /8م /8م
  8م

شناسی آفرینی و موقعیتموقعیت
  4م /4م /9م /9م /8م  اياي در سواد رسانهرسانه

  4م /4ماصالت رشد و امکان لذت، دو اصل 
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  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه
  ايدر سواد رسانه مهم

  11م /4م /4م /4م /4م  ايتربیت نفس در سواد رسانه
ش آموزشی

رو
  

ي در نگارتجربهاستفاده از روش 
  11م  ايدهی سواد رسانهآموزش

وسیلۀ اي بهدهی سواد رسانهآموزش
  10م /9م /9م /9م /9م  خود رسانه

  9م  ايصبحگاه رسانه
  9م /9م /9م /9م  گیري معکوسروش آموزشی یاد
ها با ها و مادربزرگجایابی پدربزرگ

  6م  نسلیهدف ایجاد پیوند بین

بر تجربه و عمل با تأکید آموزش مبتنی
  هاي چندگانه بر مهارت

 /6م /6م /6م /6م /6م /6م /4م
  /6م /6م

مشارکت فعال فراگیران و خلق اثر 
  ايرسانه

 /11م /10م /9م /2م /2م /6م
  11م

اي برپایۀ تقویت مهارت نقد رسانه
  2م  ايآموزش عملی رسانه

استفاده از همۀ انواع رسانه در سواد 
  6م /6م  ايرسانه

مراتبی تا رعایت نظم رابطۀ سلسله
  8م /4م  رسانه

کردن مراحل صیانت، پالایش و طی
  4م  اي تقواي رسانه

مدیریت محتوا
  

اي و یري سواد رسانهطراحی بستۀ یادگ
  9م /4م /4م  نکردن به کتاباکتفا

اي در هاي سواد رسانهادغام مهارت
  4م /4م /4م /7م  برنامۀ درسی

ي اولیۀ آموزش ازهاینشیپشناسایی 
  4م  ايسواد رسانه

اصل تولید محتوا متناسب با مخاطب 
 هدف

  13م /7م

  9م /7م اصل انتخاب محتوا
  13م /7م ي متنوع و متکثراصل محتوا
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  ياهرسان سواد يهاتیو مز هافرصت. 6
هاي آموزشی پژوهشی، سیاسی، فرصت -در این حوزه، پنج مقولۀ رشد نسل رسانه، علمی

اجتماعی شناسایی شد که هرکدامشان شامل چندین مفهوم هستند. در جدول  -و فرهنگی
  کنیم:بندي را مشاهده می، این تقسیم9

ها و فرصت يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه يدگذار. ک9 جدول
 ياسواد رسانه يهاتیمز

 منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

صت
فر

یت
 مز

ا و
ه

سانه
د ر

سوا
ي 

ها
  اي

سانه
ل ر

 نس
شد

ر
  

 9م آمادگی پذیرش حقیقت
  9م مندي به نوآوريعلاقه

  11م /9م  درك معنادار از رسانه
  11م /9م /9م /9م  آن و پذیرش ايسواد رسانهبه ندي معلاقه

  9م ايهامکان تولید محصولات رسان

می
عل

شی -
ژوه

پ
  

  10م /10م  اي کارشناسان فعال در این حوزهسطح بالاي سواد رسانه
پیوند بین فضاي  با هدف ایجاد هاییپژوهش دادنانجام

 فضاي عمل و دانشگاهی
  8م /8م

سی
سیا

  
  13م /1م /10م ايرهبري به سواد رسانه نگاه پیشرو

  2م /2م  آزادي و عدالت در فضاي انقلاب اسلامی
صت

فر
شی

موز
ي آ

ها
  

صورت خودجوش مند و فعال بهافراد دغدغه داشتنوجود
  1م /10م  ايسواد رسانه ۀدرزمین

  9م /9م ايفرصت آموزش مجازي سواد رسانه

 /6م /6م /5م /4م  نو هايکردن ایدهاي و مطرحسواد رسانه ۀبازبودن عرص
  13م /10م

وپرورش درجهت آموزش فرصت عبور همگان از آموزش
  3م ايسواد رسانه

اي در کتاب درسی سواد رسانه داشتنوجود
  6م /6م /1م /4م /1م وپرورشآموزش

گی
رهن

ف
- 

عی
تما

اج
  

آن  بودنعمل و فراگیر ةاي درحوزروشن سواد رسانه ةآیند
  8م /8م شوريک سطحدر

مصرف  درخصوصتقویت سواد و تفکر انتقادي والدین 
 ايرسانه

  7م

 /1م /6م /4م /1م  اي در جامعهدرك ضرورت سواد رسانه
  11م /11م
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  ياسواد رسانه يهاتیو محدود موانع. 7
هاي پژوهشی، آموزشی، مدیریتی، سیاستی، اي، موانع و محدودیتدرحوزة سواد رسانه

اجتماعی و مالی شناسایی شد که هرکدامشان شامل چندین  -نی، فرهنگیقانو-حقوقی
  کنیم:بندي را مشاهده می، این تقسیم10مفهوم و بعضاً زیرمفهوم هستند. در جدول 

موانع و  يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه ي. کدگذار10جدول 
 ياسواد رسانه يهاتیمحدود

  بع مفاهیممن  مفاهیم  مقولات  طبقه

یت
دود

مح
 و 

انع
مو

سانه
د ر

سوا
ي 

ها
  اي

شی
ژوه

پ
  

کاربردي  و هاي بنیادینبود پژوهشکم
  4م /4م /3م  ايسواد رسانه خصوصدر

  6م /6م  گرفتههاي صورتاز پژوهش نشدناستفاده
مطالعات تطبیقی و  دادنبه انجام یتوجهبی

  13م /6م /6م  سازي بومی

شی
موز

آ
  

  9م  اي در مدارسس سواد رسانهدر بودناهمیتکم
  9م /9م  هافاصله و شکاف بین نسل رسانه و دیگر نسل

  6م  پرسشگري در مقاطع ابتدایی  ۀروحی نبودِ
فضاي یادگیري   حاکم بروّجَ  ونبودنهمس

  6م /4م  ايهسواد رسان مدارس با

وپرورش در ترویج سواد آموزش ناتوانی
  اي رسانه

 /10م /6م /6م /2م /2م /1م
  4م /1م /6م /4م /1م /12م

  10م /6م /2م  اي بومیمدل سنجش سواد رسانه نداشتنوجود
هاي سواد پرداختن به تکنیکنگویی و کلی

  ايرسانه
 /9م /6م /7م /4م /2م /2م /2م
  12م /9م

  12م /2م  ايسواد رسانه ۀکمبود متخصص درزمین
 زةحوچالش رسانه در اتقلیل چالش تربیت ب

  4م  ايسواد رسانه

درنظرنگرفتن سواد اطلاعاتی درکنار سواد 
  4م /4م  يارسانه

 ادهم ب ۀپای ايهرسان سواد و تفکرتقلیل کتاب 
  4م /4م /4م /4م  سواد تلویزیون

  4م /4م /13م /4م /6م /4م ايسواد رسانه ةشدبودن ادبیات ترجمهقدیمی
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  بع مفاهیممن  مفاهیم  مقولات  طبقه
  )اي(کسوف سواد رسانه

اي از دیگر دروس در رسانه تفکیک سواد
  4م  موزش رسمیآ

به ارتباطات و رسانه در شش  یتوجهبی
  4م  تحول سندساحت تربیتی 

اي در یادگیري سواد رسانه ۀبست نداشتنوجود
  9م /4م  دهم ۀپای

رشد در  نداشتنلذت و اصالت داشتناصالت
  4م  ايتربیت رسانه

 ۀتگرفهاي صورتآموزش نداشتنجامعیت
  12م /10م /6م /7م  ايدرحوزة سواد رسانه فعلی

اي در واحد درسی سواد رسانه نداشتنوجود
  12م /9م /1م /6م  دانشگاه

تی
یری

مد
  

اي در نداشتن سواد رسانهجایگاه و اهمیت
  11م /11م /11م /11م  نهادهاي دولتی

دلیل اي بهسردرگمی کنشگران سواد رسانه
  ن حوزهدر ای متولی نداشتنوجود

 /10م /10م /6م /6م /5م /5م
  12م /11م /11م /11م /10م

(ارتباطات  سازوکار هماهنگی نداشتنوجود
  10م /6م /5م /1م /1م  شخصی و ذوقی)

  6م /8م  ايحاکمیتی سواد رسانه ۀبدن در کاريموازي
هاي اجرایی مرکز ملی فضاي ضعف ضمانت

  12م /11م /10م /10م /1م /1م  مجازي

  زدگییاستس
 /10م /1م /1م /1م /1م /1م
 /12م /12م /1م /10م /10م
  12م /12م

  13م /5م /5م  نگاه سیستمی نداشتنوجود
  13م /5م  هاپرداختن به مسائل و اصلاح زیرسیستمن

تی
یاس

س
  

  13م  م سواد فضاي مجازي به آموزشنظاتقلیل 
سدي  ،ايشدن سواد رسانهحاکمیتی و دولتی

  آنشرفت دربرابر پی
 /9م /9م /9م /8م /8م /8م /8م
  9م
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  بع مفاهیممن  مفاهیم  مقولات  طبقه
  2م /1م  ضرر صداوسیمااي بهسواد رسانه يارتقا

هاي کلی و قوانین اثرگذار کمبود سیاست
  ايسواد رسانه ۀدرحیط

 /11م /11م /11م /11م /3م
  12م /12م /12م /11م

واد س ،تبعوپرورش و بهتوجهی به آموزشکم
  13م /13م /13م /4م  ايرسانه

موزش آبه مشکلات اجرایی در  یتوجهبی
  6م /6م /4م  ايسواد رسانه

  9م /6م  وپرورش مسئولان آموزش نبودنمنددغدغه

قی
حقو

- 
ونی

قان
  

هاي اجرایی به اصول سواد دستگاه نشدنالزام
  12م /3م  يارسانه

  5م /3م  گذار مسئولان قانون نگريسطحی
  4م  درسطح ملی  يسایبر ةکشور درحوزبلاتکلیفی 

  7م  چالش حقوقی

گی
رهن

ف
- 

عی
تما

اج
  

سواد به نهادهاي اجتماعی  نداشتنحساسیت
  11م  ايرسانه

  1م /6م /2م /2م /2م /1م /1م  ايزدگی سواد رسانهعوام
  10م /10م /2م  فرهنگ پذیرش نقد و نگاه نقادانه نداشتنوجود

  5م /7م /6م /6م /5م  آگاهی والدیننا

الی
م

  

هاي مجموعه در افزاريمشکلات سخت
  9م  اينهاد سواد رسانهمردم

  10م /7م  چالش اقتصادي
 دهیکارانه و تجاري در آموزشنگاه کاسب
  6م  ايسواد رسانه

  ياسواد رسانه يامدهایپ. 8
امل در این حوزه، دو دسته پیامدهاي جمعی و فردي شناسایی شدند که هرکدامشان ش

  کنیم:بندي را مشاهده می، این تقسیم11چندین مفهوم هستند. در جدول 
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 سواد يامدهایپ يمحور يکدگذار ندیفرامقولات و طبقه در  م،یمفاه ي. کدگذار11 جدول
 ياهرسان

  منبع مفاهیم  مفاهیم  مقولات  طبقه

سانه
د ر

سوا
ي 

دها
پیام

  اي

  جمعی
  4م /4م /1م  نشایاصل گاهیجا بهبازگشت نهادهاي تربیتی 

  1م پیشرفت تمدنی
  6م  ايبهبود اخلاق عمومی در فضاي رسانه

  فردي

  11م /10م /3م /9م /9م /9م /9م  ايدمحوري و تولید محتواي رسانهمولّ
  2م /10م /6م /1م بهبود سبک زندگی

 /11م /11م /10م /3م /9م /6م  رسانه مدیریت مصرف
  12م /13م /11م

  1م /6م  ايت سالم رسانهگیري هویشکل

هاي پژوهش ترسیم بر یافتهاي کشور، مبتنی، الگوي بومی سواد رسانه1در نمودار 
 شده است:

 يکدگذاریِ میپارادا يوالگ .Error! No text of specified style in documentنمودار 
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 ياهرسان سواد يمحور

  )ای(قضای حکم يهاگزاره. 9
 یا قضایاي حکمی هايگزاره نتدوی انتخابی، کدگذاري فرایند براساس بخش، این در

  .دارند دلالت هاطبقه بین روابط بر هاهگزار این. است پژوهش صورت گرفته
» ايعوامل و منابع سواد رسانه«و » ايها و الزامات سواد رسانهویژگی. «1قضیۀ 

  اي نقش دارند.عنوان عوامل علّیِ نرم و زیرساختی در راهبري سواد رسانهبه
راهبردهاي «، »هاي بالقوة جامعهو استفادة حداکثري از ظرفیترد تعاملی راهب. «2قضیۀ 
منظور ارتقاي اي به، ارکان اصلی راهبري سواد رسانه»راهبردهاي آموزشی«و » پژوهشی

  شوند.اي در جامعه محسوب میسواد رسانه
 اي به پنج دستۀ فرهنگی،ايِ مؤثر بر راهبري سواد رسانه. عوامل زمینه3قضیۀ 

هاي شوند که برخی زیرشاخهپژوهشی تقسیم می -اجتماعی، سیاسی، فناوري و علمی
» بازگرداندن شأن تربیت به خانواده«اند: بخش فرهنگی، شامل ها بدین شرحهریک از آن

مندي سواد عزم ملی و دغدغه«؛ بخش اجتماعی، مشتمل بر »ایجاد فرهنگ نقادي«و 
؛ بخش سیاسی، دربرگیرندة »ايوزش سواد رسانهعدالت اجتماعی در آم«و » ايرسانه

؛ بخش فناوري، »ايآگاهی مسئولان از اهمیت سواد رسانه«و » تأکیدات راهبردي رهبري«
زیرساخت نرم (انسانی و دانشی)؛ «و » اي)زیرساخت سخت (تجهیزات رسانه«شامل 

در  ياهرسان سوادتألیف کتاب با موضوع «پژوهشی، مشتمل بر  -بخش علمی
  ».آشتی فضاي نخبگانی با فضاي عمومی«و » وپرورشآموزش

هاي فرصت«، »سیاسی«، »پژوهشی -علمی«، »رشد نسل رسانه«. پنج مقولۀ 4قضیۀ 
اي و نیز هاي سواد رسانهها و مزیتعنوان فرصتبه» اجتماعی -فرهنگی«و » آموزشی

، سیاستی، هاي پژوهشی، آموزشی، مدیریتیها در بخشبرخی موانع و محدودیت
  اجتماعی و مالی شناسایی شدند. -قانونی، فرهنگی -حقوقی

اي در دو بُعد فردي و . پیامدهاي موردانتظار درحوزة راهبري سواد رسانه5قضیۀ 
  اجتماعی مشاهده شد.

  يریگجهیو نت بحث
وتربیت جمهوري اسلامی ایران با استفاده اي کشور در نظام تعلیمالگوي بومی سواد رسانه
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: عوامل علّی در دو دستۀ نرم و زیرساختی بنیاد بدین ترتیب تبیین شدز نظریۀ دادها
فردي  اي وهاي فکري، ارتباطی، رسانهشناسایی شدند. عوامل علّی نرم با دانش و مهارت

هاي این بخش ازجمله توان گفت یافتهها میدیگر پژوهشمرتبط بود و در مقایسه با 
هاي مطالعاتیِ وي است. در طبقۀ عوامل زیرساختی، یافتهرهاي پژوهش پیشِنوآوري

) تأییدکنندة 61، ص. 1390هایی ازسوي دولت و مقامات محلی (یزدیان، اتخاذ سیاست
روي، عوامل و منابع هاي پژوهش حاضر است؛ با این تفاوت که در پژوهش پیشِیافته

گذاران گذاران و قانونیاستنگري ساي و آیندهقانونی شامل قوانین درحوزة سواد رسانه
گذاري را مطرح و به ایجاد قوانین درحوزة اي، یک مرحله پیشتر از سیاستسواد رسانه
هایی ازسوي دولت و مقامات محلی کند تا بتواند به سیاستاي اشاره میسواد رسانه
  تبدیل شود.

داشتن سمت آن درطول مسیر (گذاري و حرکت بهدرحوزة عوامل مدیریتی نیز هدف
هاي قبلی و شناسی برنامهاي به اصول موضوعه، آسیبسناریو)، تبدیل سواد رسانه

هاي پیشین شناسایی و تعریف شد. در این فرایند، چگونگی نگري در پژوهشجامع
گرفته ازجانب هریک از کنشگران با هدف هاي صورتمدیریت و هماهنگی میان فعالیت

اي اي براساس برنامهسمت اهداف سواد رسانهبهانسجام و یکپارچگی بیشتر و حرکت 
عنوان اي بهسواد رسانه مدون، بسیار حائز اهمیت بود؛ لذا در الگوي پارادایمی، راهبري

طبقۀ محوري درنظر گرفته شد و چگونگی سبک مدیریت، شبکۀ تعاملاتی، و مبانی و 
  عنوان موضوعات مهم این حوزه شناسایی شدند.فلسفۀ مدیریت به

نامه و در سبک مدیریت، داشتن ضمانت و پیوست اجرایی (تبدیل قوانین به آیین
هاي برقراري ارتباط بین پژوهشگران و دستورالعمل) و در شبکۀ تعاملاتی، مؤلفه

ها بودن وظایف هریک از کنشگران و تمرکز آناي، مشخصگذاران سواد رسانهسیاست
گذاري و گذاري و قانونسه حوزة سیاستبر وظایف خود، برقراري ارتباط همسو بین 

اي، تشکیل کمیتۀ پژوهش و نوآوري اجرا، هماهنگیِ راهبردي میان کنشگران سواد رسانه
 نیز اي، تعیین متولی قانونی و در بخش مبانی و مقدمات مدیریتدر ساختار سواد رسانه

  ند.کنترسیم نقشه و راهبرد فضاي مجازي در کشور بر این مسئله دلالت می
 )،Daunic, 2011(اي انداز ملی سواد رسانههاي محققان مانند ایجاد چشمبرخی یافته
اي سواد رسانه پیشگیرانۀ مند ونظام ورود از اطمینان براي حصول ملی هايتدوین سیاست



 1404، تابستان 29، شمارة 13فصلنامۀ علمی علوم تربیتی از دیدگاه اسلام، دورة    26

 ,Wilson, Grizzle, Tuazon( آموزشی هاينظام سطوح تمام در و اطلاعاتی
Akyempong and Cheung, 2011; Kupiainen, 2010; Kotilainen and Suoninen, 

اي مخاطبان گذاري تخصصی درزمینۀ تربیت رسانهایجاد نهاد واحد براي سیاست)، 2013
 ,Mihailidis, 2008؛ 1392تربیت کشور (شکیب، ومستقیم و غیرمستقیم دستگاه تعلیم

p. 190(ترسیم نمودار  وپرورش براي بیان واي ازسوي وزارت آموزش، ایجاد کمیته
 ,Kupiainen, 2010; Kotilainen and Suoninen( ايتوسعۀ ملزومات سواد رسانه

اي درطول هاي رسانهگرایی (مطالعه و تحقیق دربارة تهدیدها و فرصتو آینده )2013
) 1395دادن راهکارهاي مناسب براي جامعه) (موسویان حجازي بیدآبادي، دستزمان و به

اي در پژوهش حاضر هستند؛ همچنین در هاي طبقۀ راهبري سواد رسانههراستا با یافتهم
آمده در پژوهش حاضر با یافتۀ بخشی از تحقیق دستمقولۀ سبک مدیریت، میان نتایج به

پذیري برنامۀ درخصوص انعطاف )2011( چونگو  توآزن، اکیمپنگویلسون، گریزل، 
هاي آموزشی مختلف و سازگاري نظام ي باسازمتناسبمنظور اي بهآموزشی سواد رسانه

  با نیازهاي محلی، همسویی وجود دارد.
در ابن پژوهش، کنشگران براساس سطح اثرگذاري کلان، میانه و خرد در سه دسته 

هاي گذاري (سطح کلان)، دستگاهگذاري و قانونهاي سیاستقرار گرفتند: دستگاه
وصی (سطح خرد). درسطح کلان، خصاجرایی (سطح میانه)، و نهادهاي خصوصی و شبه

شوراي عالی و مرکز ملی فضاي ، شوراي عالی انقلاب فرهنگیمجلس نمایندگان مردم، 
گذاري هایی هستند که امکان سیاست، دستگاهمجمع تشخیص مصلحت نظام، و مجازي
هاي اجرایی درسطح میانه، اي را دارند. دستگاهگذاري درحیطۀ سواد رسانهو قانون

دهی و توانمندسازي جامعه (مربّیان، والدین و متربیان)، تولید محتوا، آموزشموظف به 
اي هستند. یکی از داد سواد رسانهداد و فرایند و برونو هدایت و نظارت بر درون

خصوصی و مردمی اي، نهادهاي خصوصی، شبهترین کنشگران سواد رسانهشاخص
ي در جامعه، نقشی مهم دارند. ادرسطح خرد هستند که در اثربخشی سواد رسانه

نهادهاي مردمی و خصوصی تاکنون، عملکردي مطلوب درزمینۀ تربیت مربّی، آموزش 
اند. درپی اي داشتهعمومی، تولید محصولات، و تحقیق و توسعه درحوزة سواد رسانه

اي و ایجاد ساختاري که در آن، گذاري سواد رسانهتعیین متولی قانونی، لازم است ریل
افزایی حداکثري وجود داشته باشد، فراخوان مشارکت مردمی هنگی حداقلی و همهما
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هاي مالی و زیرساختی و تأییدي و ترویجی، و تفویض اختیار به این نهادها با حمایت
اي منظور ارتقاي سواد رسانهصورت گیرد تا از پویایی و عملکرد مطلوب این نهادها به

نهاد خانواده درسطح خرد و درکنار دیگر نهادهاي  نحو احسن استفاده شود.جامعه به
گیرد؛ البته اهمیت این نهاد در دوران پیشاکرونا نیز مشهود مردمی و خصوصی قرار می

از شیوع کرونا، شاهد تأثیر مضاعف خانواده حتی بعداز هفت سال اول و بود؛ ولی پس
به نظام آموزشی ورود کودك به نظام آموزشی بودیم؛ زیرا نظام آموزشی فیزیکی 

عنوان رکن اصلی تربیت و آموزش در جامعه اي تبدیل شد و خانواده مجدداً بهرسانه
و کرمی نامیوَندي،  1393هاي پیشین (مانند معتضدي، ایفاي نقش کرد. در پژوهش

بندي متفاوتی از کنشگران بر اهمیت جایگاه خانواده در ارتقاي ) با عرضۀ دسته1395
شده با یافتۀ پژوهش حاضر در این حوزه کید شد و نتایج حاصلاي تأسواد رسانه

مشارکت خانواده در  )،1402صمدي (پژوهش هاي راستا هستند. براساس یافتههم
باور : است بدین شرح دن چهار وجه تربیتیشنیازمند مهیا ،گذاري تربیتیسیاست
ي تربیتی، هاگذاران تربیتی به ضرورت حضور خانواده در تعیین سیاستسیاست
 نۀعات درزمیلام به خانواده در این زمینه، تقویت شفافیت اطلازهاي آموزش شدنعرضه

و درنهایت، افزایش اعتماد و  ،گذاري تربیتیعملکرد نظام آموزشی و فرایند سیاست
  ت.وتربیافزایی میان دو نهاد خانواده و تعلیمباور به ضرورت هم

تحول  ،يانهیزم يهاشامل رشد گفتمان ی،نگعوامل فره حوزةدر پژوهش يهاافتهی
 نیهمچنو  یرندگیادگی یۀروح تیتقو ي وفرهنگ نقاد جادیوپرورش، اآموزش يساختار

ی، مشتمل بر ارتقادادن درك عموم مردم دربارة رسانه و آیندة آن عوامل اجتماع حیطۀدر
) ازجمله 2011( ) و دانیک1395هاي مطالعات موسویان حجازي بیدآبادي (با یافته

هاي جدید در آموزش و درحوزة بسترسازي در جامعه (ارتقاي فرهنگ استفاده از رسانه
تدریس) همسویی دارد؛ با این تفاوت که در پژوهش حاضر، با دقتی خاص، عوامل 

سازي سرعت حرکت ها تأکید شده است. متناسبساز در جامعه شناسایی و بر آنبستر
عنوان شرایط ده از آن و بازگرداندن شأن تربیت به خانواده بهتوسعه با ایجاد فرهنگ استفا

هایی که تاکنون هاي پیشین، موردتوجه نبوده است. در پژوهشايِ فرهنگی در تحقیقزمینه
عنوان منبع راهبردهاي جامع و دربارة موضوع موردبحث ما صورت گرفته، حکومت به

و سیاسی مخالف با تعمیم آموزش  کردن موانع ایدئولوژیکابزارهاي اجرایی (برطرف
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) مطرح شده 1385شکرخواه،  ؛EUROPEAN COMMISSION, 2016اي) (سواد رسانه
راستا با عوامل سیاسی، شامل تأکید رهبري، آگاهی مسئولان از اهمیت و این یافته، هم

روي اي، و تأسیس شوراي عالی و مرکز ملی فضاي مجازي در پژوهش پیشِسواد رسانه
اي در کشور و آگاهی مسئولان از اهمیت آن، أکید رهبري بر ترویج سواد رسانهاست. ت
هاي رفع موانع ایدئولوژیک و سیاسی مخالف با تعمیم آموزش سواد ترین راهاز مهم
ي زیربرنامههاي پیشین درخصوص آگاهی متخصصان هاي پژوهشاي است. یافتهرسانه

) و فرهنگ 1390آن (محمودي کوکنده،  راتیتأثۀ رسانه و مقولوپرورش از آموزش
) EUROPEAN COMMISSION, 2016دموکراتیک در مدارس باز یا مشارکتی (

وپرورش در عوامل فرهنگی است. عوامل راستا با یافتۀ تحول ساختاري آموزشهم
هاي پیشین با این جزئیات موردتوجه قرار پژوهشی در تحقیق -اجتماعی و علمی

  اند.نگرفته
هاي آموزشی و اي در حوزهاي این پژوهش در بخش راهبردهاي سواد رسانههیافته

اي و احصاي آموزي معلمان سواد رسانهافزایی و همپژوهشی بر برگزاري جلسات هم
کند و با اي تأکید میاندیشی معلمان سواد رسانههاي پژوهشی در جلسات هممسئله
 ها،فعالیتها در آموزش و توسعۀ جربهگذاري تاشتراكهاي مطالعاتی همچون بهیافته

مانند  رویدادهایی و یاصل نیآنلا يریادگی يهاشبکه ی ازطریقدرس يهابرنامه و واحدها
 ,Internet Matters( ، تربیت معلمان براي عصر دیجیتال)Daunic, 2011(ملی  کنفرانس

ودي کوکنده، ؛ محم1395اي (موسویان حجازي بیدآبادي، تولید محتواي رسانه )،2024
اي در دیگر دروس آموزشی در مدارس ) و گنجاندن آموزش سواد رسانه26، ص. 1390

)Hobbs and Frost, 2003( .همسویی دارد  
اي جداگانه تحت عنوان راهبردهاي در پژوهش حاضر، راهبردهاي مدیریتی در طبقه

جایگاه این  اي در سه مقولۀ تعاملی، پژوهشی و آموزشی شناسایی شد کهسواد رسانه
  بخشد.تحقیق را از مطالعات پیشین تمایز می

دهد گرفته دربارة موضوع موردبحث ما نشان میهاي صورتمقایسۀ نتایج پژوهش
هاي آمده، بیشتر رویکرد جهانی دارند؛ درحالی که فرصتدستهاي بهفرصت

ها صتاند؛ البته این فربر موقعیت خاص کشورمان مطرح شدهپژوهش حاضر، مبتنی
 در یک راستا قرار گرفته و تأییدکنندة یکدیگرند. ایجاد شبکۀ جامعۀ جهانی براي
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گیرشدن و همه ،)Hobbs, Felini and Cappello, 2011(اي سواد رسانه دهیآموزش
و گسترش کاربرد ) Daunic, 2011(تعاملی  هايرسانه کارگیري روزافزونبه

 ،)Malhan and Singh, 2016(روستایی  هاي تعاملی و اطلاعاتی در جوامعرسانه
هاي کنند؛ با این تفاوت که در فرصتهاي رشديِ نسل رسانه را تأیید میفرصت

مندي بر موارد ذکرشده بر آمادگی پذیرش حقیقت و علاقهرشديِ نسل رسانه، علاوه
 ها و اقتضائات سنّیِ این مخاطبانشود که همگی ناشی از ویژگیبه نوآوري تأکید می

 ,Hobbs(اي است؛ همچنین ظهور چهارچوب نظريِ مشترك براي سواد رسانه

Felini and Cappello, 2011(کند که، وجود این فرصت در کشور را تأیید می 
در  و فضاي عمل دانشگاهیهایی درجهت ایجاد پیوند بین فضاي پژوهش
 پژوهشی آغاز شده است. -هاي علمیفرصت

 نهاد دو يهااستیسشامل محدودبودن حجم  هاشمطرح در پژوه یاستیس موانع
) 1393 ی،و چابک ری(بش ايهرسان سواد حوزةدر مایوپرورش و صداوسآموزش وزارت

 يارسانه تیترب يهادر بحث ننقش مدارس و معلما تیشدن اهمواقع مغفولو 
)، تأییدکنندة موانع و 1392شده (شکیب، ي اعلامهااستیدر س آموزاندانش

هاي کلی و قوانین کمبود سیاستروي همچون هاي سیاستی پژوهش پیشِتمحدودی
ی آن به علوم پوپرورش و درتوجهی به آموزشکم، ايسواد رسانه ۀاثرگذار درحیط

موزش سواد آبه مشکلات اجرایی در  نکردنتوجه اي وهسواد رسان ،تبعانسانی و به
یادشده، موضوعات و عوامل دیگري بر موارد است؛ با این تفاوت که علاوه ايرسانه
 ايشدن سواد رسانهحاکمیتی و دولتی، م سواد فضاي مجازي به آموزشنظاتقلیل مانند 

مطرح  ضرر صداوسیمااي بهسواد رسانه يارتقاو  سدي دربرابر پیشرفت آن عنوانبه
ریزان در گذاران و برنامهتوجهی سیاستشده است؛ همچنین محدودیت بی

) 1394اي (کلانتري و مؤمنی، اي به آموزش سواد رسانهردیف بودجه دهیاختصاص
ها کردن امکانات و حتی کمیت و کیفیت آندر موانع سیاستی و چگونگی فراهم

)Daunic, 2011(هايفناوري هايدستگاه و اینترنت ، تجهیزنشدن برخی کشورها به 
طیِ لازم با تأکید بر هاي ارتبا، وجودنداشتن زیرساخت)Murakami, 2016( مختلف

) در موانع تجهیزاتی، 85، ص. 1385سه شناسۀ دسترسی، اتصال و رقابت (قاسمی، 
چالش ، اينهاد سواد رسانههاي مردمافزاري مجموعهمشکلات سختتأییدکنندة 
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در موانع و  ايسواد رسانه دهیکارانه و تجاري در آموزشنگاه کاسب، اقتصادي
حاضر است و تنها به بخشی کوچک از مشکلات  هاي مالی پژوهشمحدودیت

کند؛ حال آنکه در این پژوهش، به ابعاد بیشتري از اي اشاره میاقتصادي سواد رسانه
  این مسئله پرداخته شده است.

محدودیت نبودِ انعطاف حقوقی در وضع قوانین رقابتی و نظارت ایجابی در حوزة 
راستا با موانع و موانع سیاستی، هم) در 85، ص. 1385ايِ ایران (قاسمی، رسانه

گذار به مسئولان قانون یتوجهبی قانونی پژوهش حاضر، شامل -هاي حقوقیمحدودیت
مانع  ،درسطح ملی يسایبر ةبلاتکلیفی کشور درحوز، نگرياي و سطحیمسائل ریشه

  است. چالش حقوقیو  سواد اطلاعاتۀ توسع
سازوکار  ، نبودِ متولی نداشتنجوددلیل واي بهکنشگران سواد رسانه سردرگمی

، نگاه سیستمی نداشتنوجود ،ايحاکمیتی سواد رسانه ۀکاري بدنموازي، هماهنگی
 نبودنجامععنوان موانع مدیریتی و به هاپرداختن به مسائل و اصلاح زیرسیستمن

ها همسو با کنونی، موانع آموزشی در پژوهش حاضر هستند. این یافتههاي آموزش
اي در ارتباطی سواد رسانه توانایی توجهی به مؤلفۀها مانند بیاي دیگر پژوهشهیافته

انتقادي (کیارسی  درك و بعدي به مؤلفۀ فهموپرورش، و توجه تکاسناد وزارت آموزش
سواد  هايبه دیگر مؤلفه صداوسیما سازمان هاينکردن سیاست)، توجه1396و کیارسی، 

فرهنگی (کلانتري و مؤمنی،  تهاجم با مقابله هاياستسی اي و پرداختن صِرف بهرسانه
 ها وبه رسانه هاي چاپی و الکترونیک در مؤلفۀ دسترسیتوجهی به رسانه)، بی1394

 اسلامی و توجه صرِف به ارشاد و فرهنگ وزارت هايسیاست ها دراز آن استفاده
 فرهنگی هايدستگاه میان ) و ناهماهنگی1394دیجیتال (کلانتري و مؤمنی،  هايرسانه
نشدن )، درك1394ملی (کلانتري و مؤمنی،  مشترك هايبرنامه اجراي منظوربه کشور

 بودن ارادة)، ضعیف1390ي ازسوي مسئولان (محمودي کوکنده، اهاهمیت سواد رسان
) 1395زاده و طاهري، اي (تقیدهی سواد رسانهآموزش سیاسی براي و آموزشی مدیران

راهبردي  عنوانبه ايسواد رسانه آموزش به ضرورت ندادناولویت ای باورنداشتن و
  ) بود.1394محور (کلانتري و مؤمنی، مخاطب

)، 1394حوزه (کلانتري و مؤمنی،  در این دانش صاحب و کافی نبودِ متخصصان
 Schilder, Lockee and(هاي لازم براي معلمان وجودنداشتن آمادگی و آموزش
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Saxon, 2016( اي ايِ والدین و آموزگاران و کارگزاران رسانهسواد رسانه، ضعف
)، فقر دانش اطلاعاتی و ارتباطی والدین درخصوص فرزندان 85، ص. 1385(قاسمی، 

 هايفعالیت براي کنندگان) و محدودبودن تعداد تسهیل1394(کلانتري و مؤمنی، 
در موانع آموزشیِ ) Murakami, 2016(جهان  در اي و اطلاعاتیسواد رسانه به مربوط

 ۀکمبود متخصص درزمین، هاو شکاف بین نسل رسانه و دیگر نسل راستا با فاصلههم
از موانع آموزشی در پژوهش  ايمعلمان سواد رسانه ندیدنآموزش و ايسواد رسانه

  حاضر هستند.
وپرورش در ترویج سواد آموزش نداشتنتوانمندي هاي این پژوهش، حاکی ازیافته

تقلیل چالش تربیت به ، ايهاي سواد رسانهپرداختن به تکنیکنگویی و کلی، ايرسانه
، اياطلاعاتی درکنار سواد رسانه ظرنگرفتن سوادندر، ايچالش رسانه در سواد رسانه

 بودن ادبیاتقدیمی، دهم به سواد تلویزیون ۀپای ۀرسان سواد و تفکرتقلیل کتاب 
اي از نگاه تفکیکی به سواد رسانه)، اياد رسانه(کسوف سو ايسواد رسانه ةشدترجمه

به عصر ارتباطات و رسانه در شش ساحت  یتوجه، بیدیگر دروس در آموزش رسمی
 یادگیري ۀبست نداشتنوجود ،ايمعلمان سواد رسانه ندیدنآموزش ،تحول سند تربیتیِ 

تفاوت که جزئیات  ی بود؛ با اینهاي فعلآموزش نبودنجامعو  دهم ۀاي در پایسواد رسانه
هاي مطالعاتی . در این موارد با دیگر یافتهبیشتري در این پژوهش مشخص شده است

رسمی تمام سطوح  درسی در برنامۀ ايسواد رسانه بر حضورنداشتن آموزشمبنی
هاي هاي مدیریت کلاسدهی مهارت)، آموزش1395زاده و طاهري، تحصیلات (تقی

 درسی و ریزانبرنامه از ايتیم حرفه یک به نیاز )،Daunic, 2011(دیجیتالی به معلمان 

 براي منظور تدوین محتواي مناسببه فناوري آموزشی و ارتباطات علوم متخصصان

 متون پذیرنبودن عرضۀ برخی)، امکان1395زاده و طاهري، اي (تقیسواد رسانه آموزش

)، Wood, 2009اي (نابع رسانه) و کمبود م1395زاده و طاهري، مدارس (تقی در ايرسانه
  همسویی وجود دارد.

کند، بررسی ها متمایز میویژگی شاخص این پژوهش که آن را از دیگر پژوهش
اي از ابعاد گوناگون پژوهشی، آموزشی، سیاستی، ها و موانع سواد رسانهمحدودیت

کمیل منظور تاجتماعی و مالی است؛ البته به -قانونی، فرهنگی -مدیریتی، حقوقی
شده در الگوي حاضر، از مؤلفۀ ترکیب خلاقانۀ نیازهاي هرچه بیشتر مباحث مطرح
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ترکیب خلاقانۀ استانداردهاي فناوري  )،Daunic, 2011(محلی با نیازهاي کشوري 
، و )Daunic, 2011(هر مدرسه با استانداردها و معیارهاي اصلی مشترك کشوري 

 یک مختلف مدارس حتی و روستا و شهر مدارس در محلی بودن وضعیتمتفاوت

توان بهره برد. این ) در موانع اقتضایی می1395زاده و طاهري، استان (تقی و شهر
گرایی و اي تحت عنوان محلیرویکرد اقتضایی در طبقۀ راهبري سواد رسانه

عنوان سازي در پژوهش حاضر مدّنظر قرار گرفته است؛ ولی بررسی آن بهبومی
  از لطف نیست. محدودیت نیز خالی

هاي مطالعاتیِ متعدد ازجمله توسعۀ انسانی (بشیر و چابکی، شایان ذکر است که یافته
 )، تحقق1390)، توسعۀ اجتماعی و افزایش مشارکت مدنی (محمودي کوکنده، 1393

اسلامی  تربیتی جامع برنامۀ ) و پیشبرد1395جامعه (مؤذن و مفیدنژاد،  و تعالی پیشرفت
 هاي این مطالعه درحوزة پیامدهاي جمعی همچون)، مؤید یافته1395اد، (مؤذن و مفیدنژ
  هستند. ايبهبود اخلاق عمومی در فضاي رسانهو  پیشرفت تمدنی

)، شامل 1395حسینی و نوري راد (هاي پژوهش خانیکی، شاههمچنین یافته
نه، انتقادي شدن کودکان و نوجوانان به مخاطبان فعال (نگرشی بازاندیشانه، مسئولاتبدیل

دمحوري و تولید مولّ ، رشد و پرورشراستا با اي در کودکان) همو خلاقانه به متون رسانه
درحوزة پیامدهاي فردي  مدیریت مصرف رسانهو  بهبود سبک زندگی، ايمحتواي رسانه

عنوان شان و خانواده بهدر این پژوهش هستند. بازگشت نهادهاي تربیتی به جایگاه اصلی
اي در جامعه ترین پیامدهاي جمعی ارتقاي سواد رسانهها، از اساسیترین آنهمیکی از م

گیري هویت بر آن، شکلهاي پیشین مغفول واقع شده است؛ علاوهاست که در پژوهش
انداز موجود در این بر مبانی فلسفی و چشماي در پیامدهاي فردي مبتنیسالم رسانه
، با امروزه هاي پیشین است.لۀ حاضر از تحقیقدست آمده و وجه تمایز مقاپژوهش به

شخصیت و  ،ها، یک چالش جدیدشدن رسانهتوجه به تحولات عصر جدید و جهانی
جمعی ، وسایل ارتباطسخن به دیگر وها شدن رسانهجهانیاست. هویت ملی و فرهنگی 

گی را هاي ملی و فرهن(مانند ماهواره، اینترنت و تلویزیون) فرسایش هویت فرامرزي
گیري هویت اي در کشور، درجهت شکلرود با ارتقاي سواد رسانهکه انتظار می درپی دارد

  اي حرکت شود.سالم رسانه
محدودیت مهم پژوهش حاضر، این بود که تعداد کمی از استادان و پژوهشگران 
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اند و بر اي کار کردهوتربیت درزمینۀ سواد رسانهحوزة مدیریت آموزشی و تعلیم
اي با موضوع اِشراف دارند؛ بنابراین، دسترسی به خبرگان درزمینۀ سواد رسانهاین 

 گرفتن تحقیق، این مشکلاي، دشوار است و در روند صورترشتهتخصص میان
  وجود داشت.

هاي پژوهش، برخی پیشنهادهاي کاربردي براي مطالعات بعدي بدین براساس یافته
  اند:شرح

 ۀنیدرزم قانونو وضع  يگذاراستیسمنظور کلان به سطحدر یقانون یمتول نییتع) الف
 ؛يارسانه سواد

با ساختار  ياکنشگران سواد رسانه انیم يراهبرد ةکنندهماهنگنهاد  جادیا) ب
متشکل از  يِ اهرسان سوادکنشگران  انیم يراهبردوحدت  ییسومنظور همبه ییشورا

 ؛یو مردم یدولت ،یحکومت ندگانینما
 انیم نهیبه یمنظور هماهنگبه ياسواد رسانه اندازو سند چشم هحیلا نیتدو) ج

 ؛و خرد یانیم سطحکنشگران در
در کنشگران  خانواده یتعال هدفبا  ژهیو یآموزش -ییشورا يهاتهیکم لیتشک) د

 ؛ياسواد رسانه ةحوزخانواده در ینیآفرنقش بستر تیبا توجه به اهم خردو  انهیم
و  يتوانمندسازهدف  بادرسطح خرد  ياان سواد رسانهبه کنشگر اریاخت ياعطا) ه

  .يارسانه يسازمحتوا

  پیشنهادهاي پژوهشی:
 یاسلام يجمهور یرسم تیوتربمیتعلالگو در نظام  نیا ياجرا تیقابل یسنجامکان 

 ران؛یا
 یرسم تیوتربمیتعلدر نظام  ياهرسان سواد يالگو ياجرا موانعو  اتیمقتض ییشناسا 

 ران؛یا یاسلام يجمهور
 متناسب با  ،ياهرسان سواد یدهآموزش يبرا ازیموردن یآموزش يهاسرفصل یبررس

 .يروشِیپ يالگو بریمبتنمخاطب هدف و 
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  منابع
). چیستی، چرایی و 1400زاده، محمدرضا (انصاري، سعید؛ سراجی، فرهاد؛ و یوسف

اطلاعات و فصلنامۀ فناوري اي در دورة ابتدایی. چگونگی آموزش سواد رسانه
  .152-127)، 4(11 ،ارتباطات در علوم تربیتی
 موردي مطالعۀ :انسانی توسعۀ در ايرسانه سواد ). نقش1393بشیر، حسن؛ و چابکی، رامین (

. وپرورشآموزش وزارت تحول سند و صداوسیما سازمان اجرایی يهااستیسکتاب 
 .80-63، )4(25 ،هاریزي رسانهمجلۀ رسانه: دفتر مطالعات و برنامه

 اي: مفاهیمرسانه سواد ). آموزش1395پورکاوة دهکردي، محمد؛ و حسینی، سید بشیر (

، اي و مسئولیت اجتماعیمقالات منتخب همایش ملی سواد رسانه ۀمجموع. ابزارها و
1 ،48-67.  

 یبوم آموزش يهايازمندین و هاضرورت ۀمطالع ).1395( وایش ،يطاهرو  ؛عباس زاده،یتق
  .شرفتیپ یۀپا يالگوت: شرفیپ یرانیا -یاسلام يالگو کنفرانس نیپنجم. ايانهرس سواد

ارتباطی  -هاي فرهنگیاي در سیاستجایگاه سواد رسانه). 1391چابکی درزابی، رامین (
  . تهران: دانشگاه امام صادق (ع).جمهوري اسلامی ایران

 .ايگسترة سواد رسانهدر گذاري ). سیاست1398حمیده ( ،یو بهرام ی، سید بشیر؛نیحس
 تهران: نسل روشن.

). تبیین الگوي آموزش سواد 1395حسینی، وحیده؛ و نوري راد، فاطمه (خانیکی، هادي؛ شاه
  .21-5)، 1(27، فصلنامۀ وسایل ارتباط جمعیوپرورش. اي در نظام آموزشرسانه

-در مصاحبهکدگذاري  ۀپایایی مرحل ۀروشی براي محاسب ۀ. ارائ)1388(خواستار، حمزه 
  .174-161، 58، شناسی علوم انسانیروش. هاي پژوهشی

بنیاد در کاربرد استراتژي پژوهشی نظریۀ داده). 1390دانایی فرد، حسن؛ و اسلامی، آذر (
  تهران: دانشگاه امام صادق (ع).. )1(چاپ تفاوتی سازمانی عمل: ساخت نظریۀ بی

 آموزش ضرورت ). بررسی1391( دهقان شاد، حوریه؛ و محمودي کوکنده، سید محمد

. تهران شهر وپرورشآموزش ازنگاه متخصصان نوجوانان و کودکان ايرسانه سواد
  .82-69)، 16( 7، ايمطالعات رسانه

 پذیرش تبلیغات بر ايرسانه آموزش سواد ). تأثیر1397رضایی، الهه؛ و هادیان، سید علی (

شناسی با هاي روانانس ملی تازهکنفر. اصفهان شهر آموزاندانش انتقادي تفکر و
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  .تأکید بر کاربردهاي آن در کار و زندگی (اصفهان)
). 1400سرمدي، محمدرضا؛ الفته، شهربانو؛ محمدي نائینی، مژگان؛ و جلالوَندي، مهناز (

کیفی.  رویکرد با دورة متوسطه در ايرسانه سواد آموزش الگوي اعتباریابی و طراحی
 ،)2(14 ،واحد گرمسار اسلامی، آزاد دانشگاه آموزشی مدیریت و فصلنامۀ رهبري

143-161.  
اي در آلمان، انگلستان، پژوهی گسترش سواد رسانه). سیاست1402سروي زرگر، محمد (

  .75-37)، 1(30، هاي ارتباطیفصلنامۀ پژوهشهند و اردن. 
 اربست). ک1400اکبر (طبا، سید مرتضی؛ و فرهنگی، علیفر، محمد؛ اسمعیلیسلطانی

 مسئلۀ یک عنوانبه مجازي فضاي هايآسیب با مواجهه در دینی ايرسانه سواد

  .46-29)، 1(17، هاي فقهیفصلنامۀ پژوهشمستحدثه. 
 سواد آموزش ابعاد ). بررسی1397شریفی، سید مهدي؛ و کرمی نامیوَندي، سجاد (

فصلنامۀ دین دوکشور.  عمومی و رسمی وتربیتتعلیم نظام در اطلاعاتی و ايرسانه
  .140-11)، 2(25، و ارتباطات

االله؛ عباسی کسانی، حامد؛ شریفی رهنمو، مجید؛ و شریفی رهنمو، سعید؛ فتحی، آیت
بینی نوع سبک زندگی دانشجویان براساس میزان ). پیش1400فلّاح، مهدي (

اي (مورد مطالعه: دانشجویان کارشناسی دانشگاه برخورداري از سواد رسانه
  .20-1)، 53(14، یآموزش عال ۀنامنا). سیبوعلی

  .33-27)، 68( ،فصلنامۀ رسانهاي. اي، یک مقالۀ عقیده). سواد رسانه1385شکرخواه، یونس (
 رانیا یاسلام يوپرورش جمهورآموزش يهااستیس). 1392شکیب، سید محمدعلی (

ام صادق (ع)، نامۀ کارشناسی ارشد). دانشگاه ام. (پایاندیجد يهادر مواجهه با رسانه
  تهران، ایران.

هاي گذاري). واکاوي تسهیلگرهاي مشارکت خانواده در سیاست1402صمدي، معصومه (
  .154-125)، 33(11، فصلنامۀ علمی علوم تربیتی ازدیدگاه اسلامتربیتی. 

 ).1386( سیده فاطمه، دوست اسکوییو حق ؛رخشنده محمدي، ؛ضرغام بروجنی، علی
 ۀنشری ).کیفی ۀیک مطالع(معناي مرگ ازدیدگاه پرستاران  :مرگ، آشناي ناآشنا

 .83-71، )51(20، پرستاري ایران
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 ،فصلنامۀ رسانهاي، رویکردي جدید به نظارت. ). سواد رسانه1385قاسمی، طهمورث (
68 ،85-106. 

در  ياآموزش سواد رسانه يگذاراستیس يالگو یطراح). 1395کرمی نامیوَندي، سجاد (
نامۀ کارشناسی ارشد). دانشگاه تهران، . (پایانیو عموم یرسم تیوتربمیتعلنظام 

  تهران، ایران.
ضرر.  دفع مثابۀ سود،به ايرسانه ). سواد1394مؤمنی، حسن ( و کلانتري، عبدالحسین؛
  .125-110)، 83(9 ،مهندسی فرهنگی

 نظام در نتقاديا ايِرسانه سواد جایگاه ). واکاوي1396کیارسی، سمیه؛ و کیارسی، آزاده (

  .37-17)، 11(2، رفتاري علوم در نوین هايپیشرفت مجلۀایران.  وپرورشآموزش
کودکان و  ياضرورت آموزش رسانه یبررس). 1390محمودي کوکنده، سید محمد (

نامۀ کارشناسی . (پایانشهر تهران وپرورشآموزش ةزمتخصصان حو نگاهنوجوانان از
  واحد تهران مرکزي، تهران، ایران.ارشد). دانشگاه آزاد اسلامی، 

 .رانینوجوانان در ا ياسواد رسانه يارتقا یبوم يالگو شنهادیپ). 1393معتضدي، سینا (
  نامۀ کارشناسی ارشد). دانشگاه صداوسیما، تهران، ایران.(پایان

 دیجیتال ايرسانه سواد ). رابطۀ1400ملائکه، حسن؛ زمانی، زهرا؛ و حقیقتیان، منصور (

 -فصلنامۀ علمی مطالعات فرهنگتهرانی.  شهروندان سیاسی ایتمنديرض و
  .30-7)، 53(22 ،ارتباطات

اي. ). درآمدي بر الگوي اسلامی سواد رسانه1395مؤذن، کاظم؛ و مفیدنژاد، سید مرتضی (
  .702-688، 2، اي و مسئولیت اجتماعیمجموعۀ مقالات منتخب همایش ملی سواد رسانه

سواد  يارتقا يگذاراستیس يالگو ۀارائ). 1395بادي، سید احمد (موسویان حجازي بیدآ
نامۀ . (پایان: تلگرام)ی(مورد مطالعات یرانینوجوانان ا يمجاز يمرتبط با فضا يارسانه

 کارشناسی ارشد). دانشگاه تهران، تهران، ایران.
 يانهو سواد رسا تفکر). بررسی و نقد کتاب 1396نصیري، بهاره؛ و بختیاري، آمنه (

مقالات  ۀمجموع. 1395اي، کاردانش) پایۀ دهم دورة متوسطۀ حرفه -(نظري، فنی
  .166-151، 1396سال  ینقد متون و کتب علوم انسان یمل شیهما نیاول

). ارائۀ 1399نیرومند، لیلا؛ آقاملا، نسرین؛ ملیکان، نازنین؛ و تاجیک اسماعیلی، سمیه (
فصلنامۀ اي شهروندان. د رسانههاي زندگی بر سواالگوي مطلوب مهارت
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  .40-28)، 2و1(14، شناختیهاي جامعهپژوهش
 نیادیتحول بن سند). بررسی نقش رسانه در نظام تربیتی 1393هاشمی، شهناز (

، دفتر مجلۀ رسانهاي. : تأکید بر ضرورت آموزش سواد رسانهوپرورشآموزش
  .18-5)، 4(25ها، ریزي رسانهمطالعات و برنامه

 ياسطح سواد رسانه يمورد ی: بررسيانتقاد يارسانه سواد). 1390، امیر (یزدیان
 يجمهور يمایارتباطات دانشگاه صداوس ةدانشکدارشد  یکارشناس انیدانشجو

  نامۀ کارشناسی ارشد). دانشگاه صداوسیما، تهران، ایران.. (پایانرانیا یاسلام
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